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VISTO: 
El proyecto presentado por la Secretaría de Asuntos Estudiantiles para 

aprobar el Manual de ldentidad de la Facultad de Ciencias Económicas. 

Y CONSIDERANDO: 
Que es necesario desarrollar un programa de identidad 

gráfica, a fin de otorgar a la Facultad de una normativa de comunicación interna 
y externa que permita presentar la institución como una unidad reconocible e 
identificable, y dotar de armonía y cohesión sus diversos productos y 
proyecciones institucionales; 

Que se llevo a cabo un proceso participativo para elegir el 
isotipo, y que como resultado del mismo se seleccionó una de las imágenes 
propuestas como la derivación más acabada e integral del escudo institucional; 

Que la imagen lograda a través del isotipo no reemplazará 
al escudo original, sino que funcionará como una versión gráfica derivada del 
mismo, adaptable a nuevos soportes digitales y gráficos; 

Que se establece la normativización del sistema gráfico 
de la Facultad, que permite articular los diversos símbolos generados por áreas 
de trabajo y proyectos institucionales a lo largo de su trayectoria, otorgando 
trascendencia y prioridad a su pertenencia institucional y presentación 
integrada; por ello, 

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA 
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS 

ORDENA: 

Art. lo.- Aprobar el Manual de ldentidad lnstitucional que obra en el documento 
anexo con el objeto de adoptar formas de identificación comunes y 
homogéneas en el ámbito de la Facultad de Ciencias Económicas de la UNC. 

Art. 2O.- Dar amplia difusión y facilitar su utilización por parte de todas las áreas 
de la FCE, incorporando opciones descargables del mismo en el sitio web de la 
Facultad. 

Art. 3O.- Establecer que los casos especiales o que ofrezcan dudas sobre 
aplicación y/o producción de nuevos isotipos sean consultados con el Área de 
Relaciones lnstitucionales de la Facultad, para que ésta resuelva de manera de 
integrar y armonizar las estrategias de comunicación. 

Art. 4O.- Comuníquese y archívese. 

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONSEJO 
DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS DE LA 
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA, A VENTIO~HO DIAS DEL MES 
DE JULIO DEL AÑO DOS MIL CATORCE. 
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El presente Manual de Identidad se presenta como una herramienta que facilita la aplicacidn 

del proyecto de imagen grdfica de la Facultad de Ciencias Económicas UNC a toda la vida 

institucional en adelante. 

Asimismo, se establece la normativizacidn del sistema grdfico de la Facultad, que permite 

articular los diversos símbolos generados por dreas de trabajo y proyectos institucionales a lo 

largo de su trayectoria, otorgando trascendencia y prioridad a su pertenencia institucional y 

presentacidn integrada. .. .', 

Facultad de Ciencias Económicas UNC, Julio de 2014 

Iscitipos si imetidi .)~ a votacihn de los r . la~ is t ro i  



A travds de sus diversas comunicaciones, una institución transmite información acerca de 

aspectos cualitativos propios de su historia, trayectoria, misión, valores y espíritu identitario. 

Es asi que su isologotipo, símbolos constitutivos, colores de la paleta cromática institucional, 

tipografía normalizada, arquitectura y grdfica complementaria funcionan como vehículos de 

sentido y significación sobre su identidad institucional. 

La Facultad de Ciencias Económicas ha venido desarrollando su identidad visual desde 1952. 

En su trayectoria hasta la actualidad, la imagen muestra sucesivas etapas de cambio, reno- 

vacidn, actualización y evolución, presentando en algunos casos dificultades en su integración 

y aplicación a diversos soportes y nuevos medios de reproducción (web, multimedia, entre 

otros). También presenta un desarrollo autónomo de la imagen gráfica en áreas más relacio- 

nadas con públicos externos, lo que dificulta la armonización de la presentación institucional 

en su conjunto. 

El presente Ma.nual de Identidad tiene como objetivo ajustar técnicamente los elementos 
, . 

visuales, ofreciendo una lectura clara de la identidad institucional en las condiciones actuales 

de comunicación. La significación de los elementos de la heráldica se mantendrá intacta, en 

un marco de respeto a la historia institucional, a lo que se sumará el desarrollo de una marca 

institucional de alta calidad gráfica, actual y versátil, que permita la mejor aplicackn de la 

identidad visual a los soportes antes mencionados, facilitando su reproducción, legibilidad e 

identificación. 



El elemento central de la nueva imagen institucional de la Facultad de Ciencias Económicas es 

la revalorización del escudo disefiado para la fundación de la institución en 1952. Basado en el 

escudo de la UNC, esta imagen atravesó distintas versiones (dibujadas, talladas y digitaliza- 

das) que difirieron en la distribución de sus elementos, en su interpretación sintáctica, mor- 

fología y tuvieron distinta suerte en cuanto a la calidad de su resolución gráfica. 

60 anos después, se hace evidente contar con un sistema identitario que contemple las 

necesidades de la comunicación visual actual, tanto en lo estético como en lo práctico, 

dotando a la Facultad de una imagen pregnante, memorabte y'de alta calidad gráfica. 

Tambibn era necesario establecer un sistema claro y organizado que homologue y jerarquice 

todos los mensajes que la institucidn emite. 

La decisión de utilizar el escudo como elemento central reside en la idea de recuperar el 

significado de sus elementos heráldicos, que representan el espíritu de la institución y enfati- 

zan la idea de trgdición y prestigio, y a la vez dotar a esta imagen de un estilo actual y enfo- 

cado hacia eCfuturo, propio de una institución moderna. 

El nuevo isotipo mantiene los elementos simbólicos en su totalidad, pero varia su disposición 

con el fin de otorgar mayor elegancia y equilibrio al conjunto. Lo que se busca es una imagen 

con mayor legibilidad, logrando una pieza de theas limpias y netas, rigor morfológico, claridad 

conceptual y sintética en lo cromático, a fin de facilitar su aplicación en distintos medios y 

soportes. 



En el proceso se contemplaron variantes que incluían ornamentos originales, distintas 

distribuciones de los símbolos que lo integran, y diferentes estructuras que los contenían. 

La nueva imagen se propone llevar sus elementos herdldicos a un nivel mdximo de síntesis 

geometrica para lograr la mejor comprensión de los mismos, librarlo de ruido visual y mejorar 

su identificacidn veloz en tamaiios pequeiíos. 

Dada la cantidad de elementos que participan en la pieza, se propuso un planteo monolinear 

que resulta en el balance del peso visual de las partes y'rina7igereza que facilita su lectura y 

aplicación tanto en medio impreso como digital. 

Para mayor efectividad, se buscó evitar la proliferación de alternativas con el fin de simplificar 

la aplicación del sistema, por lo que se estudió la manera de que el isotipo sea legible en 

pequeiía escala y resulte elegante a gran tamatio. Sólo se admiten dos posturas del texto que 

nombra a la In'ititución. 

Finalmente se estableció un sistema de uso de la nueva imagen que articula la marca de la 

Facultad con la designación y logos de las distintas dreas de la misma, organizando y poten- 

ciando el esfuerzo de comunicación que implica cada pieza, para que éstas sean vistas como 

un todo. 

Dg. Santiago Guerrero, Julio 2014 



Breve repaso de la 
evolucih del escudo 
de la Facultad de 
Ciencias Económicas, 
desde su fundaci6n hasta 
nuestros dias. 

Escudo v l m a  derd. 1952 

Creado por Ordenanza N+ 68 del año 1952 del ~ono rab l<~o&e jo  Directivo, la Facultad de 

Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de Córdoba adoptd como emblema un 

escudo con dos concepciones: 

1. Escudo cuartalado 

Según la Ordenanza, se especifica que en el primer y cuarto cuadrante, "en campo de oro una 

abeja de azur; segundo y tercero, en campo de azur un sol de oro". Sobre el todo, "las armas 

de la Universidad de plata, en campo de sable". Divisa: "Non divitiae sed bonum commune" 

(en latín, "No la riqueza, el bien común"). Además, los ornamentos exteriores serán los del 

antiguo escudo de la Universidad. 

Al respecto, el escudo de la Casa de Trejo al que se hace mención es el modelo del año 1667. 

Se halla colocado en el patio de la Universidad, sobre el antiguo Salón de Grados, y presenta 

los primeros símbolos propios creados para su función específica. 
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mmaneoa 
Descripción de los 
significados de las partes 
que conforman el 
isotipo 

Divisa 
Non divitjae sed 
bonurn commune 
(en latín, "No la riqueza. 
el bien común"). -- -7 

\ 
\ 

Abejas - , 

representan 
la labor 

inteiip,erite, 

organizada 
eri orden a la  
producción y 
trarisformacióri 
de riquezas. . . , . 

Corona 
Herencia del escudo 

universitario 

/ /  UNC w m  ., Pertenencia 

Águila coronada --- 

Representa el reinado 
\ 

'~\ 

del i r i telecto. la enseñanza 
y la sahidui  id, Herencia 
del e~r.udci i iniversitario 

a la Universidad 

--- Sol 
Simboliza el 
bien común 

----- JHS 
Distintivn jesuiticn, 

furidadcres de 
l a  IJNC (Jesus 

t-lorninurn 
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
a bcdefghij kImnopqrstuvwxyz 

Whitney Book 

ABCDEFGHIJKLMN0PQ.RSTUVWXYZ 
a bcdefghijkImnopqrstuvwxyz 

Whitney Sernibold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
Whitney Black 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 



vlirlbnwed 
Según sea necesario 
para la aplicaci6n de la 
marca en distintas piezas 
de comunicacibn, se pred 
la disposición del texto 
por debajo del isotipa. 

uii I 

FAC -TAD- ! F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  
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F A C U L T A D  
D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

t... 
F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

FACULTAD 
DE CIENCIAS 
E C O N ~ M I C A S  
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Alterar las proporciones tanto en scntido 
vertical como horizontal. 

Algunas de las 
alteraciones mas 
comunes que puede 
sufrir la marca en su 
aplicación, que deben 
ser evitadas para no 
düuir la fuerza Qt 

FACULTAD 

Cairitiiar el orden de los elementos o 
SU alineación establecida. 

wlk 

FACULTAD 

E C O N ~ M I C A S  t... 

Aplicar diferentes colores a las 
distintas partes de la marca. 

FACULTAD 
DE CIENCIAS 
E C O N ~ M I C A S  

Cambiar la relacion entre 
isotipo y texto. 

F A C U L T A D  
D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

Uiitiza?otra tipografia para 
denominar a la Facultad. * 

Facuitad de 

Cambiar la distancia entre los 
elementos que componen la marca. 

FACULTAD 
DE CIENCIAS 
E C O N O M I C A S  



Fundamentación 

A continuación se presenta la manera en que se articulan la marca de la Facultad con las 

denominaciones y logos de las distintas áreas de la instituci6n. Esto supone la compleja tarea 

de dar coherencia visual a espacios dentro del organigrama que vienen trabajando su comuni- 

cación de manera independiente, diluyendo la potencia y llegada de la imagen institucional. 

Através de este Sistema Gráfico se busca dotar a la Institución y a sus ireas de una mayor 

unidad y coordinación en su funcionamiento que redunda no solamente en aprovechar cada 

comunicación para que sea vista como un todo, sino también como una manera de agregar 

valor a la Facultad desde una imagen organizada y previsible? 

Se estableció como criterio, tratar de manera distinta a las áreas inminentemente instituciona- 

les de la Facultad con respecto a aquellas que funcionan como proyectos o productos, tales 

como las áreas que imparten cursos, ya que éstas requieren de un grado mayor de visibilidad y 

flexibilidad a la hora de desarrollar estrategias de comunicación. 

, . 

De acuerdo al nivel de exposición pública que cada área tiene, se respetaron los conceptos 

básicos de los lsologotipos ya existentes y se adaptaron bajo un mismo criterio en lo morfoló- 

gico, tratamiento estético y tipográfico. En el caso donde se acostumbra a denominar un área 

con una sigla se mantuvo la misma. 

Todos estos elementos responden a la misma grilla constructiva que contempla además la 

forma en que conviven en el campo gráfico. 



F A C U L T A D  

F A C U L T A D  

D E  C ~ E N C I A S  

F A C U L T A D  

D E  C ! E N C I A S  1 sLbh 
E C O N Ó M ~ C A S  Ara&- 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  -2 
I C O N ~ M I C A S  Estudiantiles I 

F A C U L T A D  

>..S 

F A C U L T A D  

DE C  l E N C  l A  S Secretaria 

E C O N ~ M I C A S  Tdcn'ca 

l... 



UNC Universidad 
Nacional 
de Córdoba 

FCE 
Facultad de Ciencias 
Econ6rnicas 

a*.. 1613 -2013 
..m8 ,ni 490 
nn ANOS 



UNC ' Universidad 
Nacional - de Córdoba 

1 FCE 1 Facultad de Ciencias 
Económicas 

.*m. ,613 - X)l3  
m-. 4QO 
.=mi 
m ANOS 



Secretaria de 

.... Extensión 
: F C E . U N C  

Secretar ía d e  

s.... 
Extens ión  

: FCE.UNC 

@ ..... 
SE S E  

Sucrc:,ir 3 tJc Secretaria de 
Extcnsiclii Exter is ion 
FCE . UNC FCE . UNC 



Secretarla de 

..... Extensidn 
: F C L - U N C  

... . .. 
SE 

Secretaría de 
Extensián 
FCL . U N C  

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

% ::retaría de 
m . .  . .. Extensión 
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Area de 
Gestión 
Cultural 
F C C .  UNC Área de 

Gestión 
Cultliral 
CCE UNC 

Airadm~utlán 

Grilia constructiva y 

FACULTAD Área de 
Gestión 

ECONOMICAS Cultural 

FACULTAD 
D E  C l E N C l A S  

ECONOMICAS 

Área de 
Gestión 
Cultural 
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Escuela de 
Graduados 
FCE UNC 

F A C U L T A D  
D E  C I E N C I A S  
E C O N ~ M I C A S  

#seaoía da Brcidudos 
Grilla constructiva y 
uso en combinación 
con la marca institucional. 

Escuela de 
Graduados 

F A C U L T A D  
D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

Escuela de 
Graduados 
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con la marea institucional. 

Biblioteca Manuel 
Baigmno 
Grilla constructiva y 
uso en combinación 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

Bibliofeca 
Manuel 
Belgrano 
FCE UNC 

Biblioteca 
Manuel 
Belgrano 

Biblioteca 
Manuel 
Belgrano 
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O Prosecretaría de 
Evaluación lnstitucional y 
Acreditación de Carreras P F C E " N C  

o .-Piosecretaría de  
Evaluación lnstitucional y 
Acreditación de Carreras I> F C E . U N C  

Prosecretaria de 
EvalmciOn lnstitucional y 
Acreditaciiin de Caireras 

F C E  - UNC 

Prosecretaria de 
Evaluación Institucional y 
Acreditación de Carreras 

F C E  - UNC 
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Grilla constructiva y 
uso en combinacidn 
con la marca institucional. 

l 

Eco 
Book 
FCL UNC 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

'; Eco 
Book 

Eco 
Book 
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F A C U L T A D  
D E  C I E N C I A S  
E C O N ~ M I C A S  

Eco 
Ambiente 
FCL UNC 

Eco 
Ambiente 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  Eco 
Ambiente 

E C O N Ó M I C A S  
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Grilla constructiva y 
uso en combinaci6n 
con la marca instiucional. 

Foto 
Galería 
FCE UNC 

-Y- 

Fofo 
Galería 
FCC UNC 

F A C U L T A D  

DE C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

Foto 
Galería 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  
Galería * 'Ot0 
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bñtub da 
-Y 
FiiiaJuas 
Grflla constructiva y 
uso en combinación 
con la marca instituciond. 

I 

Instituto de 
Economfa y 
Finanzas 
I C E  UNC 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

1.4. 

F A C U L T A D  

D E  C I E N C I A S  

E C O N ~ M I C A S  

Instituto de 
Economía y 
Finanzas 

Instituto de 
Economía y 
Finanzas 



Universitaria 
FCE . U N C  

Uiiiversifar~~ , 
FCE . UNC ',* '; 

Tecnicatura 
en Gestión 

Universitaria 
FCE . U N C  

Tec-icatura 
en Gestion 

Univeísi tar l~ 
F C E  U N C  

,en Gestión 
Universitaria 
FCE . U N C  

Tecriicatura 
en Gestión 

Universitaria 
FCE UNC 
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F A C U L T A D  
DE C I E N C I A S  
E C O N ~ M I C A S  

:!retaría de Gestión Área de .. ..., Extensión Cultural 

F A C U L T A D  1 E L r í a  
DE C IENCIAS deAsuntos 
E c O N O M l C A S Estudiantiles 

F A C U L T A D  
Secretaría de 

Ambiente 
E C O N ~ M I C A S  
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