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Resolución H. Consejo Directivo

Número: 

Referencia: EXP-UNC:0011346/2020

 
3° Extr.

VISTO:
El programa del curso optativo de formación específica "Diseño de Experimentos en Ciencias
Sociales" elevado por la Dirección de la Carrera de Doctorado de Ciencias Económicas para la
Mención en Ciencias Empresariales y Mención en Economía, correspondiente al ciclo lectivo 2020;

Y CONSIDERANDO:
Que se eleva en un todo de acuerdo a lo reglamentado por el inc. 10) del Art. 31 de los Estatutos
de la Universidad Nacional de Córdoba;
Que el mismo fue avalado en la 3ª Reunión del Consejo de Doctorado en Ciencias Económicas del
20 de mayo de 2020;
Que la propuesta cuenta con despacho de comisión favorable de la Comisión de Enseñanza
reunida de manera virtual el día lunes 1º de junio del corriente; por ello,

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS

R E S U E L V E:

Art. 1º.- Aprobar el programa del curso optativo de formación específica "Diseño de Experimentos
en Ciencias Sociales " elevado por la Dirección de la Carrera de Doctorado de Ciencias
Económicas para la Mención en Ciencias Empresariales y Mención en Economía, que como anexo
se incorpora a la presente.

Art. 2º.- Comuníquese y archívese.

DADA EN REUNION VIRTUAL DEL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE
CÓRDOBA, A DIECIOCHO DÍAS DEL MES DE JUNIO DEL AÑO DOS MIL VEINTE







 Escuela de Graduados 
DOCTORADO EN CIENCIAS Facultad de Ciencias Económicas 
ECONÓMICAS Universidad Nacional de Córdoba 


 
Planificación de actividades académicas  


 
 


 
Carrera: 


Doctorado en Ciencias Económicas - 
 Mención Ciencias Empresariales y Mención Economía   
    


 Materia: Diseño de Experimentos en Ciencias Sociales 
     


 Año: 2020  Segundo Semestre (Nov-Dic) 
     


 Profesor  
Dr. Juan José Pompilio Sartori  


responsable: 
 


    


 
Profesores: 


Dr. Juan José Pompilio Sartori – Dr. Rafael Currás (invitado) – Dr. Enrique 
 Bianchi   
    
      


 
 
 
 
 
 
 


 
Caracterización de 


la actividad 
curricular 


 
En la asignatura Diseños de Experimentos en Ciencias Sociales se analizan 
diferentes tipos de diseños de experimentos para utilizarlos en la investigación 
inferencial de carácter causal. En primer lugar, la asignatura proporciona la 
estructura esencial para comprender las condiciones necesarias para hacer 
inferencias causales, mediante la exposición de los principios del diseño 
experimental y los principales aspectos de configuración de esos diseños. En 
segundo lugar, se presentan las principales técnicas estadísticas para el análisis 
de diseños experimentales. También se presentan diferentes técnicas de diseño 
de experimentos de elección utilizando software específico y la estimación de 
modelos econométricos de elección discreta y pronóstico de cuota de mercado 
utilizando datos relevados con encuestas diseñadas con los experimentos de 
elección desarrollados. Asimismo, se presentan aplicaciones en el ámbito 
marketing, psicología y economía. El objetivo de la materia es presentar al 
alumno los principales desarrollos teóricos, conceptos y las condiciones de la 
causalidad, introducirlo en la lógica de la investigación experimental, con énfasis 
en su aplicación a la investigación.  


 
 El estudio de los principales conceptos y aplicaciones relacionados al “Diseño 


Fundamentación y de  Experimentos  en  Ciencias  Sociales”  permitirá  profundizar  aspectos 
vinculación con los metodológicos  y  de  aplicación  empírica  de  análisis  de  causalidad, 


objetivos de la comportamiento  humano  y  preferencias  sociales  basados  en  diferentes 
carrera metodologías de diseño de experimentos, inferencia estadística, estimaciones 


(tope 50 palabras) econométricas y pronósticos. 
   


 
 
 
 
 
 
 
 


Objetivos 
generales 


 
 
 Conocer la lógica experimental para responder objetivos 


de investigación basados en análisis de causalidad.  
 Saber cómo plantear un diseño experimental.  
 Aprender las técnicas estadísticas básicas para analizar datos de 


un diseño experimental.  
 Conocer los desarrollos teóricos y empíricos de los diseños 


de experimentos de elección.  
 Estudiar las técnicas de estimación econométrica y las metodologías de 


pronóstico derivadas del uso de los diseños experimentales.  
 Conocer las principales aplicaciones de los diseños experimentales en 


la investigación de marketing, psicología y economía.  







Objetivos 
específicos 


 
Conocimientos a alcanzar 


 
• Comprender la importancia de la investigación basada en el diseño de 


experimentos para realizar análisis y pronósticos. 
• Conocer los conceptos fundamentales de diferentes tipos de diseño de 


experimentos. 
• Aprender a aplicar diseños de experimentos para realizar investigación 


basada en el análisis del comportamiento, análisis de causalidad basado 
en resultados estadísticos, estimación de modelos econométricos y 
pronósticos. 


 
Capacidades a promover 


• Que el alumno sea capaz de identificar problemáticas en las que puedan 
aplicarse metodologías de diseños experimentales en ciencias sociales. 


• Que el alumno sea capaz de implementar diferentes tipos de diseños de 
experimentos y obtener resultados y conclusiones a partir de su 
desarrollo. 


• Que el alumno forme una actitud crítica sobre los diferentes enfoques que 
pueden aplicarse para desarrollar modelos causales basados en el diseño 
de experimentos. 


• Que el alumno aprenda a utilizar los programas informáticos disponibles y 
más utilizados para el diseño de experimentos, la estimación de modelos 
econométricos basados en los diseños experimentales y realizar 
pronósticos. 


 
 


Aptitudes a desarrollar 


• Capacidad de identificar diferentes tipos de análisis basados en el diseño 
de experimentos y diferentes metodologías de obtención de resultados. 


• Capacidad de implementar diseños de experimentos utilizando programas 
informáticos. 


• Capacidad de obtener resultados y pronósticos basados en el estudio y 
aplicación de diseños de experimentos aplicados a problemáticas sociales. 


 
 
 
Contenido de la actividad curricular: 


 
Módulo/ 
Unidad 


                  
                      


Programa Analítico (24 horas) 


1 
(Prof. 


Bianchi) 
2 horas 


La lógica de la investigación experimental:  
1.1. El concepto y las condiciones de causalidad. 
1.2. Causalidad y experimentación. 
1.3. Validez interna y externa de un experimento. Tipos de variables extrañas 
1.4. Diseños pre-experimentales: Diseño de una sola medida, pre y post prueba de un 
grupo, comparación con un grupo estático. 
1.5 Diseño Experimentales: pre y post prueba con grupo de control, diseño de cuatro grupos 
de Salomon, Diseño después de un grupo de control. 
1.6 Cuasiexperimentación. 


2 
(Prof. 


Bianchi) 
2 horas 


Diseños experimentales: 
2.1. Tipos de variables. 
2.2 Estímulos. 
2.3. Control experimental. 
2.4. Validez en la investigación experimental. 
2.5. Procedimiento de Diseño experimental: Diseño completamente aleatorio (DCA), Diseño 
de Bloque Aleatorio (DBA), Diseño de cuadrado Latino (DQL), Diseño Factorial (DF). 
2.6. Diseños experimentales: entre grupos (betwween-group) y entre sujetos (within-
Subjets). 
2.7. Presentación y análisis de casos que permitan identificar diferentes tipos de diseños 
aplicados en investigaciones de marketing, comportamiento y psicología ambiental. 







3 
(Prof. 


Currás) 
6 hs 


Análisis e interpretación de datos aplicables a los principales diseños experimentales. 
Aplicaciones en SPSS. 
3.1. Prueba t  
3.2. ANOVA de un factor y multifactorial  
3.3. ANCOVA 


3.4 MANOVA. 


Como reportar los resultados de un experimento en un paper: Normas APA. 
Casos: Promotional marketing (Anova), Fragance in Store (Ancova), Attitude towards Ads 
(Factorial 2 x 2 x 2), Value and Fair Trade (Manova). 


4 
(Prof. 


Currás) 
4 hs 


Aplicaciones de diseños experimentales en el ámbito del marketing. 
Caso práctico: del diseño del experimento hasta su publicación.  


5 
(Prof. 


Sartori) 
5 hs 


Teoría y aplicaciones de diseños experimentales en el ámbito de la Economía. Análisis 
teórico y empírico de uso de datos de preferencias reveladas y de preferencias declaradas. 
Diseño de experimentos de elección (Choice Models): Paradigmas relacionados con datos 
de elección. Diseño de experimentos de elección de preferencias declaradas. Diseños 
factoriales, diseños ortogonales y diseños eficientes. Uso del software Ngene para diseño. 
Casos de aplicación.  


6 
(Prof. 


Sartori) 
5 hs 


 


Modelos econométricos de elección discreta: Fundamentos teóricos. Modelo logit binario. 
Modelo logit multinomial. Modelo logit anidado (nested logit). Modelo logit mixto de panel 
para respuestas repetidas de preferencias declaradas. Modelo logit mixto estimado con 
datos de preferencias reveladas y declaradas. Estimación de demanda con modelos de 
elección discreta utilizando el software libre Biogeme.  Casos de aplicación. Pronósticos de 
demanda y cuota de mercado a partir de los modelos estimados. 


 
 
 
Bibliografía de la actividad curricular: 


Módulo/ 
Unidad 


Material Bibliográfico de Lectura Obligatoria (1) 


 
1 


• Shadish, W. Cook, T. & Campbell, D. (2002). Experimental and quasi-experimentation 
design for generalized causal inference. Boston: Houghton Mifflin. 


• Cook, T.D. y Campbell, D.T. (1979). Quasi-experimentation: Design and analysis issues 
for field. settings. Chicago, IL: Rand McNally. 


• Kinnear, T. & Taylor, J. (1998). Investigación de Mercado. MacGraw-Hill Interamericana 
SA Quinta Edición. Colombia. Capítulo 12 Diseño Causales (Experimentos) 


• Field, A., & Hole, G. (2002). How to design and report experiments. Sage. Part 1: 
Designing an Experiment. 


2 • Field, A., & Hole, G. (2002). How to design and report experiments. Sage. Part 1: 
Designing an Experiment. 


• Evans, W. D., Pattanayak, S. K., Young, S., Buszin, J., Rai, S., & Bihm, J. W. (2014). 
Social marketing of water and sanitation products: a systematic review of peer-reviewed 
literature. Social Science & Medicine, 110, 18-25.     


3 
 Merino, A. P., & Diaz, C. M. A. R. (2006). Análisis de datos con SPSS 13 Base. McGraw-


Hill Interamericana. Capítulo 15. Análisis de varianza factorial. El procedimiento Modelo 
Lineal General: Univariante. 
Disponible en: 
http://halweb.uc3m.es/esp/Personal/personas/jmmarin/esp/GuiaSPSS/15anova2.pdf 


 Janssens, W., De Pelsmacker, P., Wijnen, K., & Van Kenhove, P. (2008). Marketing 
research with SPSS. Pearson Education. Capítulo 4. Analysis of variance 


 Field, A., & Hole, G. (2002). How to design and report experiments. Sage. Cap. 6 
Parametric statistic. Cap 7. Non parametric statistic 


 Padilla, J.A. (24 de diciembre del 2018). Prueba one way ANOVA muestras 
independientes, tamaño del efecto, potencia estadística, formato APA. [Archivo de video]. 
Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=-KgDU...  


 G*power – disponible en: http://www.gpower.hhu.de/ 







4 
• Ledolter, J. & Swersey, A. (2007). Testing 1 - 2 - 3: Experimental Design with Applications 


in Marketing and Service Operations. Stanford Business Books, Standford, CA. 
• Bigne, E., Ruiz, C., & Curras-Perez, R. (2019). Destination appeal through digitalized 


comments. Journal of Business Research, 101, 447-453. 
5 • Choicemetrics (2018). NGene 1.2. User Manual & Reference Guide. The cutting edge in 


experimental design. 
• Sartori, J. J. P. (2006). Diseño de un experimento de preferencias declaradas para la 


elección de modo de transporte urbano de pasajeros. Revista de Economía y Estadística, 
44(2), 81-123. 


• Sartori, Juan J. P. (2013). Estimación de la demanda de viajes al trabajo utilizando 
modelos de elección de modo de transporte y de elección conjunta de modo de transporte 
y tenencia de vehículo particular en la Ciudad de Córdoba – Argentina. Tesis de 
Doctorado. Universidad Nacional de Córdoba. 


6 • Sartori, Juan J. P., Robles, Ana M., Oviedo, Jorge M., Castañeda, A. (2015). Valoración 
social de políticas dirigidas a la niñez y adolescencia en la Provincia de Córdoba. 
Aplicación de encuestas de preferencias declaradas y estimación de modelos de elección 
discreta. Revista de Ciencias Empresariales, Universidad Blas Pascal, pp. 49-61. 


• Sartori, Juan J. P., Robledo, Carlos Walter (2012). Viajes al trabajo en la Ciudad de 
Córdoba: Estudio sobre la elección modal y la preferencia por la tenencia de vehículos. 
Revista Transporte y Territorio N° 7, Universidad de Buenos Aires. ISSN 1852-7175. 


• Bierlaire, M. (2003). BIOGEME: A free package for the estimation of discrete choice 
models. En Proceedings of the 3rd Swiss Transportation Research Conference. 


• Train, K. (2009). Discrete Choice Methods with Simulation. Cambridge University Press, 
UK. 


 
 


Módulo/ 
Unidad 


 
Material Bibliográfico de Lectura Optativa (1) 


1 
 


• Parra, J. F., & Ruiz, S. (2009). Consideration sets in online shopping environments: the 
effects of search tool and information load. Electronic Commerce Research and 
Applications, 8(5), 252-262. 


• Sicilia, M., & Ruiz, S. (2010). The effect of web-based information availability on 
consumers' processing and attitudes. Journal of Interactive Marketing, 24(1), 31-41. 


2 • Wehrli, R., Priskin, J., Demarmels, S., Schaffner, D., Schwarz, J., Truniger, F., & Stettler, 
J. (2017). How to communicate sustainable tourism products to customers: Results from 
a choice experiment. Current Issues in Tourism, 20(13), 1375-1394. 


3 
• Padilla, J. A. (2018) Estadísticas básicas (tutoriales). 


https://www.estadisticaconjoaquin.com/tutoriales  
4 • Huertas-García, R., & García, M. L. (2014). La utilización del diseño de experimentos 


como instrumento para el estudio del turista. Papers de Turisme, (49-50), 45-57. 
• Kuhfeld, W. F., Tobias, R. D., & Garratt, M. (1994). Efficient experimental design with 


marketing research applications. Journal of Marketing Research, 31(4), 545-557. 
• Bell, G. H., Ledolter, J., & Swersey, A. J. (2006). Experimental design on the front lines 


of marketing: Testing new ideas to increase direct mail sales. International Journal of 
Research in Marketing, 23(3), 309-319.** 


• Lambrecht, A., & Tucker, C. E. (2015). Field experiments in marketing. Available at 
SSRN 2630209. 


5 • Hensher, D., Rose, J. y Greene, W. H. (2005). Applied Choice Analysis. A Primer.  
Cambridge University Press. Cambridge. UK. 


• Louviere, J., Hensher, D. y Swait, J. (2000). Stated Choice Methods. Analysis and 
Application. Cambridge University Press. 


6 • Ben-Akiva, M., Lerman, S. (1985). Discrete choice analysis: theory and application to 
travel demand (Vol. 9). MIT press. 


• McFadden, D. (1974). Conditional Logit Analysis of Qualitative Choice Behaviour. En 
Zarembka, P. (Ed.), Frontiers of Econometrics (pp. 105-142). New York: Academic 
Press. 


• McFadden, D. (1980). Econometric Models for Probabilistic Choice Among Products. 
Journal of Business, 53(3), 13-29. 


• Revelt, D. y Train, K. (1998). Mixed Logit with repeated choices: households’ choices of 
appliance efficiency level. Review of Economics and Statistics, 80(4), 647–657. 







(1) Los materiales estarán disponibles en pdf o se consignar su sitio electrónico en el aula virtual 
del curso 
 
 


Estrategias 
Metodológicas  


Las clases se realizarán a partir de exposiciones de los profesores y actividades 
de trabajo de los alumnos en el aula. 


Se alentará la participación de los alumnos mediante actividades individuales y 
grupales. 


Resulta fundamental la lectura de los materiales obligatorios por parte de los 
alumnos. 


Se requerirá que los alumnos cuenten con computadora personal para realizar las 
actividades prácticas de aplicación con programas específicos de diseño de 
experimentos, análisis estadístico y estimación econométrica. Los profesores 
indicarán y proveerán los programas de computación específicos a utilizar. 


 
 
Consultas: 
En horarios a convenir vía email: jsartori@eco.unc.edu.ar  
 
Horarios y fechas:  según cronograma fijado por la carrera. 
 
 


 


Recursos  
Técnicos 


 
Pizarrón y fibras. 
Proyector. 
Aula virtual donde se encuentra el material de lectura. 
Uso de programas específicos: SPSS, Ngene, Biogeme, Excel, R. 


 







Evaluaciones 


 
Modalidad (2): 


1. Durante el Seminario: 
- Lectura previa del material obligatorio. 
- Participación de los alumnos durante las clases y las actividades 
propuestas. 
- Resolución de problemas y análisis de casos asignados por los 
profesores. 
- Desarrollo de una aplicación empírica que permita resolver una 
problemática de las Ciencias Sociales, que esté basada en el diseño de 
experimentos y aplique los conceptos y metodologías aprendidas durante 
el curso. 


 
 
Fechas estimadas:  seis semanas desde la finalización del curso. 
 
 
Actividades: participación en clases, ejercicios de aplicación individuales y 
grupales, planteo y resolución de un caso de aplicación propuesto por cada 
alumno, examen final comprensivo. 
 


 
Criterios de regularización:  
- 80% de asistencia,  
- presentación y aprobación de los trabajos escritos asignados (30% de la 
calificación final), 
- presentación y exposición del trabajo práctico individual de aplicación, duración: 
20 minutos. (70% de la calificación final). 
 
 
Trabajo Final: 


• Elaborar y presentar un trabajo escrito individual basado en el diseño de 
experimentos para la obtención de inferencias estadísticas, la estimación de 
modelos causales y la obtención de pronósticos. 


• Defensa oral del trabajo escrito. 
 


Para la evaluación (escrita y oral) se tendrá en cuenta la claridad y pertinencia de 
los conceptos utilizados, la metodología aplicada y su coherencia con los objetivos 
del estudio o investigación planteado. 
 


(2) Aclarar si serán coloquios orales o trabajos escritos, trabajos individuales o grupales, trabajo de 
campo, cuestionarios opciones múltiples o a desarrollar, etc. 
 
 


Cronograma de la 
actividad curricular 


Fechas Módulo 
4 horas 1 y 2 


6 horas 3 


4 horas 4 


5 horas 5 


5 horas 6 


 


Carga horaria de la 
actividad curricular 


 


 
Carga horaria teórica: 14 hs 
 


 
Carga horaria práctica: 10 hs 


 
 
 







 


Información de/ los Docente/s – Datos personales y de Contacto: 


Apellido y Nombres SARTORI, JUAN JOSÉ POMPILIO 


Domicilio PEDRO LUIS DE CABRERA 3230, B° JARDÍN ESPINOSA. 


CP - Ciudad 5014 – CÓRDOBA 


Teléfono / fax Laboral 0351-4437300 


Teléfono Particular +549 351 2151843 


Celular +549 351 2151843 


E-mail jsartori@eco.unc.edu.ar 


 
 


 
 
 
 


____________________      
 


Firma del docente responsable 
 







 


COMISIÓN DE ENSEÑANZA 
 
 


EXP-UNC 11346-2020 
 


 
Aconsejando aprobar el programa del curso optativo de formación específica                   
“Diseño de experimentos en Ciencias Sociales” a dictarse en la carrera de                       
Doctorado para las Menciones en Economía y Ciencias Empresariales. Ha sido                     
elevado con opinión favorable del Consejo de Doctorado en Ciencias Económicas. 
 
María del Valle Audisio 
Consejera Prof. Titulares y Asoc. 
 
Inés del Valle Asis 
Consejera Prof. Adjuntos 
 
Ayelen Giurda Delprato 
Consejera Estudiantil 
 
Nancy Susana Stanecka 
Consejera Prof. Titulares y Asoc. 
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