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2020 - Año del General Manuel Belgrano

Resolución H. Consejo Directivo

Número: 

Referencia: EX-2020-00204563- -UNC-ME#FCE

 
11ª Extr

VISTO:
La propuesta de dictado de la Diplomatura “Un Puente hacia China: Cultura de Negocios”, elevada
por la Secretaría de Extensión de esta Facultad;

Y CONSIDERANDO:
Que dicha propuesta se efectúa en un todo de acuerdo con lo dispuesto por la Resolución HCS Nº
483/2015;
Que cuenta con opinión favorable de la Subsecretaría de Grado de la Secretaría de Asuntos
Académicos de la Universidad Nacional de Córdoba;
Que la propuesta cuenta con despacho favorable de la Comisión de Extensión, reunida de manera
virtual el día Lunes 30 de noviembre del corriente; por ello,

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS

R E S U E L V E:

Art. 1°.- Aprobar el dictado de la Diplomatura “Un Puente hacia China: Cultura de Negocios”
elevada por la Secretaría de Extensión de esta Facultad, cuyo anexo se incorpora a la presente.

Art. 2°.- Comuníquese, gírese copia de la presente a la Secretaría de Asuntos Académicos de la
Universidad Nacional de Córdoba y archívese.

DADA EN REUNION VIRTUAL DEL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE
CÓRDOBA, A CATORCE DÍAS DEL MES DE DICIEMBRE DEL AÑO DOS MIL VEINTE
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Universidad Nacional de Córdoba 


Facultad de Ciencias Económicas e Instituto Confucio 
 


Propuesta de Diplomatura 


 


1. DATOS GENERALES 


Nombre de la diplomatura: “UN PUENTE HACIA CHINA: CULTURA DE NEGOCIOS" 


a. Presentación: Facultad de Ciencias Económicas e Instituto Confucio 


b. Período Lectivo: 2020/2021 


c. Cantidad de RTF (Reconocimiento de Trayectos Formativos): 4,27 RTF 


d. Destinatarios:  


● Empresarios/as, hombres y mujeres de negocios que quieran conocer las 


características básicas de la economía china y comenzar a delinear 


proyectos comerciales. 


● Estudiantes de carreras universitarias de todo tipo, que se encuentren 


interesados/as en aprender nociones básicas de economía, negociación, 


marketing y operatoria de comercio internacional, aplicadas al análisis de 


economías de Latinoamérica y China. 


● Docentes de cualquier nivel educativo, de diferentes áreas del 


conocimiento, que deseen incorporar pautas culturales y económicas de la 


economía china. 


● Funcionarios/as a cargo de formulación e implementación de políticas de 


internacionalización. 


● Interesados/as con estudios secundarios terminados (requisito mínimo) 


  e. Número mínimo y máximo de estudiantes: Mínimo 10, Máximo 45 estudiantes. 


2. CUERPO ACADÉMICO 


● DIRECCIÓN: Dr. Ricardo Descalzi 


 


● COORDINACIÓN TÉCNICO ACADÉMICA: Dr. Gustavo Santillán – Dr. Gonzalo 


Ghiggino – MBA Javier Pierre – MBA Juan Manuel Benegas  


 


● DOCENTES (Clases y Tutorías): 
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DOCENTES DE INSTITUCIONES CHINAS 


o Xu Shicheng (Academia China de Ciencias Sociales, China) 


o Dr. Esteban Zottele (Universidad Veracruzana - Centro de Estudios 


Latinoamericanos (CELA), Universidad de Changzhou) 


o Chen Lan (Zhejiang International Studies University) 


o Tan Daoming (ILAS-CASS). 


 


DOCENTES DE INSTITUCIONES LATINOAMERICANAS 


o MBA Wu Qingjun (Corporación para el Desarrollo Industrial y Económico 


Chile-China) 


o Marcos Cordeiro Pires (UNESP) 


o Andres Borquez (Universidad de Chile, Chile) 


 


DOCENTES DE UNC 


o Dr. Ricardo Descalzi (UNC) 


o Dr. Gustavo Santillán (UNC) 


o Dr. Gonzalo Ghiggino (UNC) 


o MBA Javier Pierre (UNC) 


o MBA Juan Manuel Benegas (UNC) 


 


DOCENTES INVITADOS SEGÚN LAS TEMÁTICAS 


Justificación / Fundamentación 


La economía de la República Popular China se ha convertido en los últimos años en 


unos de los motores de la economía y el comercio mundial. Sus elevadas tasas de 


crecimiento redundaron en un posicionamiento central a nivel mundial. De acuerdo 


a los datos de la publicación World Economic Indicators la economía de la RP 


China, tomando en cuenta su producto interno bruto a valores corrientes, se 


encuentra en segundo lugar luego de la economía estadounidense. En tanto, que a 


partir de 2017 se ha posicionado como la economía de mayor tamaño si se toman 


en cuenta las cifras del PIB ajustadas por Paridad de Poder Adquisitivo. 


 


Destacamos en este proyecto la propensión al comercio internacional de la 


economía china y sus posibilidades de vinculación con las economías 


Latinoamericanas. Estudiaremos las posibilidades del intercambio, focalizándonos en  


 


las firmas latinoamericanas, en las oportunidades concretas de involucrarse en este 


círculo virtuoso de comercio internacional y crecimiento, aprovechando las 
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posibilidades de intercambio comercial, financiero, empresarial y tecnológico con su 


contraparte chinas. 


 


Latinoamérica no ha sido la excepción en cuanto a la proyección que tuvieron las 


manufacturas chinas en los últimos veinte años en el comercio mundial. Las 


importaciones desde China en maquinarias, equipamiento industrial, equipos de 


comunicaciones, automóviles, entre otros, se incrementaron de manera sustantiva 


en toda América Latina. Se destaca también la importante participación de 


empresas chinas en la construcción de obras públicas en países en desarrollo. 


 


El mercado chino también se ve prometedor para las empresas locales. La 


economía China está transitando por un proceso de urbanización (asociado a su 


vertiginoso proceso de incremento en el ingreso per cápita) que requiere la 


importación de materias primas, alimentos y en general de bienes de consumo de 


lujo para franjas emergentes de la población en niveles de elevado bienestar. De 


esta forma se abren posibilidades para la exportación de carnes, vinos, cereales y 


oleaginosas al mercado chino. Las empresas de China ya se han adelantado a este 


proceso, invirtiendo y participando en la producción de alimentos en los países 


latinoamericanos. Las ventajas de participar en proyectos de exportación hacia 


china parecerían evidentes para empresas locales que encontrarían una ampliación 


de sus niveles de rentabilidad y ventas, por encima de un mercado local reducido. 


China en definitiva ofrece una fuerte demanda por su elevada población que 


además muestra ingresos per cápita que crecen a tasas anuales inusuales. 


 


Por último, este proyecto aborda el problema de la inserción de la producción 


regional considerando la heterogeneidad existente entre el denominado grupo de 


empresas pequeñas y medianas Latinoamericanas. Los sectores con ventajas 


comparativas para las actividades de exportación son diferentes en Argentina, en 


Brasil o México, por ejemplo. Además, los incentivos brindados hacia la apertura 


comercial son diferentes, en función de la política comercial definida por los países. 


Argentina y Brasil, por ejemplo, han insistido en los últimos años en la creación de 


una Unión Aduanera con elevados aranceles extrazona, a los fines de desviar el 


comercio desde otros países no comprendidos en el tratado de Mercosur hacia los 


países miembros, mientras que, por otra parte, México o Colombia han insistido en 


llevar a cabo acuerdos de libre comercio con socios clave. La situación 


macroeconómica y la configuración de sus políticas monetaria y fiscal (todavía con 


cierto margen de maniobra en la globalización) difieren entre los países, y esto 


también afecta a la intensidad del comercio de las economías. 


 


En definitiva, la presente propuesta de formación viene a proporcionar elementos 


teóricos relevantes para ayudar a las empresas del sector productivo en América 
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Latina a levantar las restricciones (externas e internas) que estas enfrentan a los fines 


de su internacionalización, y aprovechar las oportunidades que les brinda la 


economía global, en especial la República Popular China. 


Pertinencia 


El Instituto Confucio recientemente creado en la Universidad Nacional de Córdoba 


representa el ámbito adecuado para la difusión de pautas culturales y propuestas 


educativas en lo concerniente a la República Popular China. El mencionado Instituto 


ya se encuentra desarrollando actividades tendientes a poner de manifiesto las 


diferentes dimensiones de interculturalidad entre argentinos y chinos. Se destaca su 


labor para aglutinar diferentes profesionales de nuestra UNC dentro de los campos 


de historia, ciencias políticas, idiomas, entre otros, a los fines de generar propuestas 


educativas de interés para el medio local. 


 


La Facultad de Ciencias Económicas por su parte posee una amplia trayectoria en 


el dictado de carreras de grado y posgrado que apuntan a las mejores prácticas en 


el ámbito de los negocios y la internacionalización de las empresas.   


 


La propuesta pretende abarcar una combinación de saberes y habilidades donde 


los contenidos teórico – prácticos en las áreas de Administración – Economía y 


Finanzas son aplicados para la interacción con una sociedad muy distinta, por lo 


que la consideración del entorno social y cultural también se vuelve relevante. 


Objetivos 


1.1. Objetivo General 


● Incorporar conocimientos básicos de historia, cultura, economía y negocios y 


aplicarlos a la formulación de negocios con la República Popular China. 


 


1.2. Objetivos Específicos:  


● Interpretar indicadores macroeconómicos básicos de la economía 


latinoamericana, en particular de las economías de Argentina, Chile y México, y 


que pueda compararlos con los de la economía china. 


 


● Distinguir los procesos políticos y los hechos económicos que transformaron la 


economía de la República Popular China en los últimos años para identificar sus 


intereses. 
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● Interpretar los principales lineamientos de la política exterior china 


contemporánea para analizar sus efectos sobre el intercambio comercial de 


esta nación con los países latinoamericanos. 


● Utilizar técnicas efectivas de marketing, negociación y análisis de mercados, 


para descubrir oportunidades en la economía china. 


Estructura de la Diplomatura 


La diplomatura está organizada en cuatro (4) Módulos.  


Contenidos de cada módulo  


MÓDULO 1: Las economías de China y Latinoamérica 


● Comparación de la performance de un grupo de economías, entre las que se 


encuentra la República de China, y un grupo de economías de Latinoamérica 


seleccionadas, entre las que se encuentran Argentina, México y Chile. La evolución de 


los niveles de ingreso per cápita en los últimos años de estas economías; lecciones 


sobre sus procesos de crecimiento. 


● Características económicas de la economía China, y su influencia sobre el mundo 


de los negocios. El papel de las empresas públicas, el proceso de creación de crédito 


bancario y de acumulación de divisas internacionales. La aparición de la República 


Popular China como “inversor global”, y cómo es el mecanismo a través del cual 


China financia proyectos privados y públicos latinoamericanos. 


● Aspectos interculturales de las negociaciones comerciales entre América Latina y 


China, con aplicaciones y ejemplos para casos particulares. Casos particulares de 


relevancia, donde se gestaron negocios entre empresas latinoamericanas y empresas 


chinas, con un abordaje “micro”, aplicado a empresas. 


● Pautas de protocolo, con aplicaciones y ejemplos para casos particulares. Se 


muestran casos particulares de relevancia, donde se gestaron negocios entre 


empresas latinoamericanas y empresas chinas; interesa más un abordaje “micro” y 


aplicados a empresas 


● Fortalezas y Debilidades en la negociación China - Latinoamérica. Interesa remarcar 


estrategias de internacionalización de empresas pequeñas y medianas que tuvieron 


éxito. ¿Conviene buscar un socio local? El rol de los canales de distribución y los 


medios de pago. Posibilidades de complementariedad sectorial. Sectores con 


potencial. Comercio intra- e inter-industrial. 


 


Duración: 17 h (4 h clases virtuales sincrónicas, 3 h clases virtuales asincrónicas, 10 h 


tutorías y foros de discusión) 


 


MÓDULO 2: La historia económica contemporánea de la República Popular China 


 


● El periodo de Reforma y Apertura (1978- actualidad) en China, en perspectiva 


histórica. 
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● Factores históricos que dirigieron la apertura. Las reformas agrícolas. El papel de las 


empresas públicas.  


● La migración interna: urbanización, empleo industrial y aumento de los salarios 


reales. La segmentación del mercado de trabajo. El crecimiento del ingreso y la 


evolución de la desigualdad social. 


● Las formas de propiedad: estatal, colectiva, mixta y privada. Fases y ciclos del 


proceso de desarrollo económico. 


● La incorporación y ascenso de China en las cadenas globales de producción. El 


papel del Estado en el desarrollo económico. 


● El programa económico de Xi Jinping. La “nueva normalidad”. La relación 


sinoestadounidense. La actual pandemia global y su impacto en la economía.  


● Conclusiones y perspectivas. 


 


Duración: 17 h (4 h clases virtuales sincrónicas, 3 h clases virtuales asincrónicas, 10 h 


tutorías y foros de discusión) 


MÓDULO 3: La política exterior de la República Popular China 


● La política exterior de la RPChina. Interpretación a la luz de su Planes Quinquenales. 


La iniciativa de la Ruta de la Seda. 


● El "going out policy", proceso fundamental en la expansión de las empresas chinas 


alrededor del mundo. 


● Las estrategias estatales para las inversiones. Los objetivos de política comercial y de 


inversiones de la RPChina con relación a América Latina. 


● Últimos acuerdos y negociaciones. Sectores estratégicos de interés para RPChina. 


Las capacidades y recursos de la Política Exterior de los países latinoamericanos para 


fortalecer los intereses de las empresas locales y promover su participación en el 


comercio con China. 


● Acuerdos comerciales entre China y los países de Latinoamérica: cuál es la 


propuesta de la República Popular China. 


● Conclusiones. ¿Quién ha tomado la delantera en la política exterior? ¿Cuáles son los 


principales aspectos a tener en cuenta por las firmas latinoamericanas en cuanto a los 


avances diplomáticos realizados por sus cancillerías? 


 


Duración: 17 h (4 h clases virtuales sincrónicas, 3 h clases virtuales asincrónicas, 10 h 


tutorías y foros de discusión) 


MÓDULO 4: ¿Cómo gestionar un proceso de internacionalización? De la idea al plan 


de negocios. 


● Negocios internacionales. Introducción. Decisiones en materia de negocios 


internacionales. De la idea al plan de negocios. Modelado de ideas de negocios.  


 


CANVAS. Aspectos claves de un plan de negocios donde el destino de la producción 


sea la República Popular China. 
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● Nociones de marketing aplicado al mercado chino. Análisis de los canales de 


distribución. El desarrollo de una marca. ¿Conviene desarrollar marca propia o 


asociarse con una contraparte local? 


● Estrategias de Internacionalización. Experiencias y aprendizajes. Acceso Directo, 


Indirecto y Alianzas Estratégicas. Nuevos modelos de negocios internacionales (Uber, 


Amazon, Airbnb). Elección de la mejor estrategia. Gestión del proceso de 


internacionalización. Análisis de Experiencias de internacionalización. 


● Gestión Operativa Internacional. 


● Costos de Exportación e Importación. Incoterms más usados. Aspectos de logística y 


transporte. Pagos internacionales más usados. Conformación de una Oferta 


Internacional. 


 


Duración: 17 h (4 h clases virtuales sincrónicas, 3 h clases virtuales asincrónicas, 10 h 


tutorías y foros de discusión) 


Competencias a desarrollar  


 
Competencia 


 


 
Descripción 


 


Elaboración de un 
tablero de indicadores 


macroeconómicos.  


Elaboración de un informe periódico con indicadores económicos de 
corto y largo plazo, sobre las tendencias de la economía china y 
latinoamericana. 


  ● Busco en base de datos indicadores relevantes. 


  
● Defino con el equipo qué indicadores incluir en el reporte y 


sus significados en términos de las metas de la empresa.  


  ● Asigno tareas, calculo y grafico los indicadores.  


  ● Emito reporte breve con las conclusiones obtenidas.  


Elaboración de una 
agenda protocolar para 


un encuentro de 
negocios 


Producción una agenda de negocios donde específico los pasos 
protocolares a seguir en función de los usos y costumbres en China 


 
● Identifico vestimenta adecuada. Compro los presentes para 


intercambiar con la contraparte.  


 


● Estructuro un ordenamiento en la presentación de las 
personas y en la disposición de éstas en torno a una mesa en 
un encuentro de negocios. 


 
● Selecciono los temas a tratar, y su orden de presentación en 


la reunión.  


Confección de un 
reporte sobre situación 


geopolítica en China 


Elaboración para la Junta Directiva de la Compañía un informe sobre 
temas socio-políticos de la coyuntura internacional de los negocios, 


que puedan afectar a la compañía o a mi proyecto. 


  


● Busco en diarios y revistas especializadas información sobre 
conflictos y / o oportunidades que puedan afectar la 
provisión de suministros, o el acceso a mercados 
internacionales de la compañía o de mi proyecto. 


  


● Establezco escenarios de conflictos globales, y establezco 
una valoración asociada (en términos de beneficios o costos 
para la firma o el proyecto). 
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Competencia 


 


 
Descripción 


 


  
● Analizo las tendencias demográficas y económicas, y su 


influencia sobre los flujos del proyecto. 


Elaboración un plan 
tentativo de negocios 


Presentación de manera sistemática de indicadores de costos e 
ingresos claves para definir la rentabilidad del proyecto, sobre la base 
de escenarios de negocios debidamente justificados. 


 ● Discuto de manera grupal la idea-proyecto. 


 


● Elijo la logística y los canales de comercialización adecuados. 
Propongo una estrategia de internacionalización. De manera 
acorde propongo un plan tentativo de marketing. 


 
● Defino puntos críticos de operatoria aduanera. Pronostico 


ingresos y costos. 
  


Modalidad de cursado 


La modalidad es a distancia. 


Metodología 


Presentaciones magistrales sincrónicas y asincrónicas por parte de los docentes. 


Utilización de foros de discusión para estimular la participación activa de los alumnos. 


Tutorías para que los alumnos intercambien ideas con los docentes, a los fines de 


adquirir nociones básicas para proponer una propuesta sintética de 


internacionalización o plan de negocios.  


 


Actividades en Aulas Virtuales en plataforma Moodle: a) Se incorporan allí videos con 


clases magistrales de académicos invitados; b) se llevarán a cabo foros de discusión 


supervisados por docentes; c) se agregará bibliografía sugerida por los profesores; d) se 


utilizarán cuestionarios para llevar a cabo evaluaciones parciales de los módulos. 


 


Distribución de las actividades: 


 


Presentación de los temas de cada módulo (clase virtual sincrónica). Presentación de 


los contenidos de manera sincrónica a cargo de los expositores locales e 


internacionales.  


 


Conclusiones de cada módulo (clase virtual sincrónica). Los docentes presentan las 


principales conclusiones de cada módulo y orientan a los/as alumnos/as sobre cómo 


resolver las actividades asignadas. De esta forma podrá discutirse trabajos en plenario 


mediante dispositivos de conversación masiva en paralelo. 


 


Exposición de temas (clase virtual asincrónica). Videos grabados con clases 


magistrales. 


 


Entrevistas. En el caso del Módulo 4, se agrega a la Plataforma Moodle entrevistas de 


corta duración para que sean analizadas por los y las estudiantes. 
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Discusión de artículos de investigación. Los materiales serán incorporados en el aula 


virtual por los profesores, o bien se agregará un link que permitirá acceder a aquellos 


apuntes disponibles en la web, no sujetos a derechos de autor. 


 


Videos. Disponibles en la página web, provenientes de instituciones educativas, y que 


no estén sujeto a derecho de autor. 


 


Foros grupales. Discusiones propuestas por el docente al final de cada capítulo. 


 


Tutorías. Resolución de dudas (a través de encuentros virtuales con docentes) sobre el 


material puesto a disposición en la Plataforma Moodle. Sirven de guía para su 


aplicación para un caso concreto de internacionalización. 


 


Estudio de casos exitosos. A cargo de los expositores. 


 


En cada módulo del aula virtual se ha incluido una sección denominada 


“Intercambios”. A partir de la primera semana de clase, el docente abrirá tres foros de 


discusión donde promoverá la discusión entre los alumnos de tres temas relacionados a 


los contenidos. Cada foro se centrará en el abordaje del tema propuesto desde 


algunas de las perspectivas propuestas en el curso: local, latinoamericana o china, 


respectivamente (cada foro abordará sólo una de las perspectivas). Se pretende de 


esta forma alentar el diálogo entre los compañeros, y sobre esa base permitir las 


intervenciones del docente. 


 


Por otro lado, el Aula Virtual posee una sección denominada “Actividades”. La primera 


actividad sugerida reside en participar de un foro, donde el alumno comente y discuta 


sobre tres videos propuestos, relacionados a los contenidos del capítulo. Esta actividad 


pretende motivar a los alumnos a discutir sobre los contenidos del módulo respectivo, 


sobre la base de las observaciones del docente. 


 


Requisitos de Ingreso 


● Estudios secundarios terminados. 


Cronograma 


Clases y carga horaria:  


Para cada Módulo: clases virtuales sincrónicas de cuatro (4) horas totales de duración y 


clases virtuales asincrónicas de cuatro (3) horas totales de duración. Están 


programadas además Foros y Tutorías por un total de diez (10) horas. Las clases virtuales 


de cada módulo estarán a cargo de un docente. Las tutorías son encuentros virtuales 


donde el docente resuelve dudas puntuales de los alumnos, y los orienta a los fines de 


la formulación de su proyecto de vinculación con China. Los foros de discusión un 


ámbito de intercambio de ideas supervisado por el docente sobre la base de un tema 


propuesto por éste. 
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Carga horaria total 


• Clases virtuales: Sincrónicas: 8 clases de 2 h (16 h). Asincrónicas: 12 clases 


de 1 h (12 h). 


• Tutorías y foros de discusión: cuarenta (40 h). 


• Horas de trabajo Autónomo: cien (60 h). 


• TOTAL DE HORAS: ciento cincuenta (128 h). 


 


A continuación, se detalla carga horaria de cada módulo: 


 


Carga Horaria 


Módulo


Clases 


Virtuales 


sincrónicas 


(h)


Clases 


virtuales 


asincrónicas 


(h)


Tutoría  y 


Foros de 


Discusión 


(h)


Trabajo 


Autónomo 


(h)


Total


Módulo 1 4 3 10 15 32


Módulo 2 4 3 10 15 32


Módulo 3 4 3 10 15 32


Módulo 4 4 3 10 15 32


Total 16 12 40 60 128


 


CRONOGRAMA POR MÓDULO 


MÓDULO 1: Las economías de China y Latinoamérica 


Duración: 32 horas.  


2 horas de clases virtuales sincrónicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que 


representarían una presentación y una síntesis del capítulo, respectivamente), 3 horas 


de clases virtuales asincrónicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en 


tres clases (detallando la visión del profesor de la UNC, la del profesor de una 


Universidad latinoamericana, y la del profesor chino), 10 horas de acompañamiento y 


seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la docente, y 15 horas de 


trabajo autónomo. 


 


MÓDULO 2: La historia económica contemporánea de la República Popular China 


Duración: 32 horas. 


2 horas de clases virtuales sincrónicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que 


representarían una presentación y una síntesis del capítulo, respectivamente), 3 horas 


de clases virtuales asincrónicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en 


tres clases (detallando la visión del profesor de la UNC, la del/de la profesor/a de una 
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Universidad latinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10 horas de 


acompañamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la 


docente, y 15 horas de trabajo autónomo. 


 


MÓDULO 3: La política exterior de la República Popular China 


Duración: 32 horas. 


2 horas de clases virtuales sincrónicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que 


representarían una presentación y una síntesis del capítulo, respectivamente), 3 horas 


de clases virtuales asincrónicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en 


tres clases (detallando la visión del/de la profesor/a de la UNC, la del/de la profesor/a 


de una Universidad latinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10 horas de 


acompañamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la 


docente, y 15 horas de trabajo autónomo. 


MÓDULO 4: ¿Cómo gestionar un proceso de internacionalización? De la idea al plan 


de negocios. 


Duración: 32 horas. 


2 horas de clases virtuales sincrónicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que 


representarían una presentación y una síntesis del capítulo, respectivamente), 3 horas 


de clases virtuales asincrónicas (videos con exposiciones de expertos/as), distribuidas 


en tres clases (detallando la visión del/de la profesor/a de la UNC, la del/de la 


profesor/a de una Universidad latinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10 


horas de acompañamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de 


la docente, y 15 horas de trabajo autónomo. 


 


CRONOGRAMA CON LA ORGANIZACIÓN GENERAL Y SINTÉTICA DEL PLAN GENERAL DE 


ACTIVIDADES QUE SE SEGUIRÁ EN EL CURSO: 


 


Fecha   Módulo   Hora   hs   Tarea   Semana  


lunes, 16 de noviembre de 2020 
Las economías de China y 
Latinoamérica 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Introducción) 


1 


lunes, 16 de 
noviembre  


- 
viernes, 27 de 
noviembre 


Las economías de China y 
Latinoamérica 


- 3 
Incorporación al Aula Virtual 
las clases asincrónicas (3 
bloques) 


1 y 2 


lunes, 16 de 
noviembre  


- 
viernes, 27 de 
noviembre 


Las economías de China y 
Latinoamérica 


- 15 
Lecturas recomendadas / 
Videos recomendados / 
Ejercitaciones 


1 y 2 


lunes, 16 de 
noviembre  


- 
viernes, 27 de 
noviembre 


Las economías de China y 
Latinoamérica 


- 10 Foros de Discusión / Tutorías 1 y 2 


viernes, 27 de noviembre de 2020 
Las economías de China y 
Latinoamérica 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Conclusión) 


2 


lunes, 30 de noviembre de 2020 
La historia económica 
contemporánea de la 
República Popular China 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Introducción) 


3 
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Fecha   Módulo   Hora   hs   Tarea   Semana  


lunes, 30 de 
noviembre  


- 
viernes, 11 de 
diciembre 


La historia económica 
contemporánea de la 
República Popular China 


- 3 
Incorporación al Aula Virtual 
las clases asincrónicas (3 
bloques) 


3 y 4 


lunes, 30 de 
noviembre  


- 
viernes, 11 de 
diciembre 


La historia económica 
contemporánea de la 
República Popular China 


- 15 
Lecturas recomendadas / 
Videos recomendados / 
Ejercitaciones 


3 y 4 


lunes, 30 de 
noviembre  


- 
viernes, 11 de 
diciembre 


La historia económica 
contemporánea de la 
República Popular China 


- 10 Foros de Discusión / Tutorías 3 y 4 


viernes, 11 de diciembre de 2020 
La historia económica 
contemporánea de la 
República Popular China 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Conclusión) 


4 


lunes, 1 de marzo de 2021 
La política exterior de la 
República Popular China 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Introducción) 


5 


lunes, 1 de 
marzo 


- 
viernes, 12 de 
marzo 


La política exterior de la 
República Popular China 


- 3 
Incorporación al Aula Virtual 
las clases asincrónicas (3 
bloques) 


5 y 6 


lunes, 1 de 
marzo 


- 
viernes, 12 de 
marzo 


La política exterior de la 
República Popular China 


- 15 
Lecturas recomendadas / 
Videos recomendados / 
Ejercitaciones 


5 y 6 


lunes, 1 de 
marzo 


- 
viernes, 12 de 
marzo 


La política exterior de la 
República Popular China 


- 10 Foros de Discusión / Tutorías 5 y 6 


viernes, 12 de marzo de 2021 
La política exterior de la 
República Popular China 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Conclusión) 


6 


lunes, 15 de marzo de 2021 
¿Cómo gestionar un proceso 
de internacionalización? De la 
idea al plan de negocios 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Introducción) 


7 


lunes, 15 de 
marzo 


- 
viernes, 26 de 
marzo 


¿Cómo gestionar un proceso 
de internacionalización? De la 
idea al plan de negocios 


- 3 
Incorporación al Aula Virtual 
las clases asincrónicas (3 
bloques) 


7 y 8 


lunes, 15 de 
marzo 


- 
viernes, 26 de 
marzo 


¿Cómo gestionar un proceso 
de internacionalización? De la 
idea al plan de negocios 


- 15 
Lecturas recomendadas / 
Videos recomendados / 
Ejercitaciones 


7 y 8 


lunes, 15 de 
marzo 


- 
viernes, 26 de 
marzo 


¿Cómo gestionar un proceso 
de internacionalización? De la 
idea al plan de negocios 


- 10 Foros de Discusión / Tutorías 7 y 8 


viernes, 26 de marzo de 2021 
¿Cómo gestionar un proceso 
de internacionalización? De la 
idea al plan de negocios 


19:00-
21:00 


2 
Clase virtual sincrónica 
(Conclusión) 


8 


Total, Horas         128 - 


  


Cuerpo Docente 


1.- Dirección 


●  Dr. Ricardo Descalzi 


 


2.- Coordinación técnica académica 


● Dr. Gustavo Santillán  
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● Dr. Gonzalo Ghiggino  


● MBA Javier Pierre  


● MBA Juan Manuel Benegas 


 


3.- Docentes (Clases y Tutorías) 


● Dr. Ricardo Descalzi (UNC) 


● Dr. Esteban Zottele (Universidad Veracruzana) 


● MBA Wu Qingjun (Corporación para el Desarrollo Industrial y Económico Chile-


China) 


● Dr. Gustavo Santillán (UNC) 


● Marcos Cordeiro Pires (UNESP) 


● Chen Lan (Zhejiang International Studies University) 


● Tan Daoming (ILAS-CASS). 


● Dr. Gonzalo Ghiggino (UNC) 


● Xu Shicheng (Academia China de Ciencias Sociales, China) 


● Andres Borquez (Universidad de Chile, Chile) 


● MBA Javier Pierre (UNC) 


● MBA Juan Manuel Benegas (UNC) 


Evaluación y Requisitos de Aprobación 


1.- Modalidad de evaluación 


La evaluación constará de dos instancias:  


 


1.1.- La primera instancia se enfocará en evaluaciones parciales de cada Módulo que 


se realizarán mediante un cuestionario embebido en el Aula Virtual, en los plazos y 


formas establecidas por los/as docentes.  


 


Con relación a esta instancia, el Aula Virtual posee una sección denominada 


“Autoevaluación” donde el alumno deberá contestar cuestionario con preguntas de 


opciones múltiples, sobre la base de los contenidos del módulo. La retroalimentación 


de las respuestas será automática, lo que le permitirá saber si ha comprendido el tema. 


Los contenidos a evaluar son los que se necesita que el alumno incorpore para la 


correcta formulación de un plan de negocios. 


 


1.2.- La segunda instancia consistirá en la realización proyecto de Plan de Negocios 


que deberá ser presentado para su discusión en un foro establecido a tales efectos por 


el/la docente en el Aula Virtual, cuando termine el Módulo 4. Esta actividad también 


deberá ser aprobada por el docente, luego de correcciones sugeridas. 


 


En el módulo 4 se enseñará al alumno cómo gestionar un proyecto de 


internacionalización sobre la base del modelo CANVAS. El profesor le brindará material 


para construir un “lienzo de negocios” donde incorpore sus planes comerciales por un 


lado y los contenidos dictados en el curso, por el otro. Cada alumno someterá a la 
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opinión de sus compañeros su propuesta a través de un foro creado con ese propósito. 


El profesor guiará a los alumnos participando del foro, promoviendo mejoras a los 


trabajos presentados. 


2.- Requisitos de Aprobación 


● Aprobar con nota de 6 o más (en una escala de 1 a 10) cada uno de los 


cuestionarios establecidos al final de cada Módulo. 


● Aprobar con nota de 6 o más (en una escala de 1 a 10) el proyecto de Plan de 


Negocios. 


● Asistir por lo menos al 75% de las clases sincrónicas. 


● Participar en el 75% de los Foros habilitados por los docentes. en el curso. 


Reconocimiento de los Trayectos Formativos 


La presente Diplomatura prevé reconocer 4,27 RTF 
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