Universidad Nacional de Cérdoba
2020 - Afio del General Manuel Belgrano

Resoluciéon H. Consejo Directivo

Numero: RHCD-2020-390-E-UNC-DECH#FCE

CORDOBA, CORDOBA
Martes 22 de Diciembre de 2020

Referencia: EX-2020-00204563- -UNC-ME#FCE

112 Extr

VISTO:
La propuesta de dictado de la Diplomatura “Un Puente hacia China: Cultura de Negocios”, elevada
por la Secretaria de Extension de esta Facultad;

Y CONSIDERANDO:

Que dicha propuesta se efectia en un todo de acuerdo con lo dispuesto por la Resolucion HCS N°
483/2015;

Que cuenta con opinion favorable de la Subsecretaria de Grado de la Secretaria de Asuntos
Académicos de la Universidad Nacional de Cordoba;

Que la propuesta cuenta con despacho favorable de la Comision de Extension, reunida de manera
virtual el dia Lunes 30 de noviembre del corriente; por ello,

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
RESUELVE:

Art. 1°.- Aprobar el dictado de la Diplomatura “Un Puente hacia China: Cultura de Negocios”
elevada por la Secretaria de Extension de esta Facultad, cuyo anexo se incorpora a la presente.

Art. 2°.- Comuniquese, girese copia de la presente a la Secretaria de Asuntos Académicos de la
Universidad Nacional de Cérdoba y archivese.

DADA EN REUNION VIRTUAL DEL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE
CORDOBA, A CATORCE DIAS DEL MES DE DICIEMBRE DEL ANO DOS MIL VEINTE
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Universidad Nacional de Cdérdoba
Facultad de Ciencias Econdmicas e Instituto Confucio

Propuesta de Diplomatura

DATOS GENERALES
Nombre de la diplomatura: “UN PUENTE HACIA CHINA: CULTURA DE NEGOCIOS"

. Presentacién: Facultad de Ciencias Econdmicas e Instituto Confucio
. Periodo Lectivo: 2020/2021

. Cantidad de RTF (Reconocimiento de Trayectos Formativos): 4,27 RTF

d. Destinatarios:

Empresarios/as, hombres y mujeres de negocios que quieran conocer las
caracteristicas bdsicas de la economia china y comenzar a delinear
proyectos comerciales.

Estudiantes de carreras universitarias de todo tipo, que se encuentren
interesados/as en aprender nociones bdsicas de economia, negociacion,
marketing y operatoria de comercio internacional, aplicadas al andlisis de
economias de Latinoamérica y China.

Docentes de cualquier nivel educativo, de diferentes dreas del
conocimiento, que deseen incorporar pautas culturales y econdmicas de la
economia china.

Funcionarios/as a cargo de formulaciéon e implementacion de politicas de
internacionalizacién.

Interesados/as con estudios secundarios terminados (requisito minimo)

. NUmero minimo y méximo de estudiantes: Minimo 10, MAximo 45 estudiantes.

CUERPO ACADEMICO
DIRECCION: Dr. Ricardo Descalzi

COORDINACION TECNICO ACADEMICA: Dr. Gustavo Santilldn - Dr. Gonzalo
Ghiggino - MBA Javier Pierre - MBA Juan Manuel Benegas

DOCENTES (Clases y Tutorias):
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DOCENTES DE INSTITUCIONES CHINAS

Xu Shicheng (Academia China de Ciencias Sociales, China)

Dr. Esteban Zottele (Universidad Veracruzana - Centro de Estudios
Latinoamericanos (CELA), Universidad de Changzhou)

Chen Lan (Zhejiang International Studies University)

Tan Daoming (ILAS-CASS).

DOCENTES DE INSTITUCIONES LATINOAMERICANAS
o MBA Wu Qingjun (Corporacion para el Desarrollo Industrial y Econdmico
Chile-China)
Marcos Cordeiro Pires (UNESP)
Andres Borquez (Universidad de Chile, Chile)

DOCENTES DE UNC

Dr. Ricardo Descalzi (UNC)

Dr. Gustavo Santillan (UNC)

Dr. Gonzalo Ghiggino (UNC)

MBA Javier Pierre (UNC)

MBA Juan Manuel Benegas (UNC)

O O O O O

DOCENTES INVITADOS SEGUN LAS TEMATICAS

Justificacion / Fundamentacién

La economia de la Republica Popular China se ha convertido en los Ultimos anos en
unos de los motores de la economia y el comercio mundial. Sus elevadas tasas de
crecimiento redundaron en un posicionamiento central a nivel mundial. De acuerdo
a los datos de la publicacion World Economic Indicators la economia de la RP
China, tomando en cuenta su producto interno bruto a valores corrientes, se
encuentra en segundo lugar luego de la economia estadounidense. En tanto, que a
partir de 2017 se ha posicionado como la economia de mayor tamano si se foman
en cuenta las cifras del PIB ajustadas por Paridad de Poder Adquisitivo.

Destacamos en este proyecto la propension al comercio internacional de la
economia china y sus posibilidades de vinculacion con las economias
Latinoamericanas. Estudiaremos las posibilidades del intercambio, focalizindonos en

las firmas latinoamericanas, en las oportunidades concretas de involucrarse en este
circulo virtuoso de comercio internacional y crecimiento, aprovechando las
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posibilidades de intercambio comercial, financiero, empresarial y tecnoldgico con su
contfraparte chinas.

Latinoamérica no ha sido la excepcion en cuanto a la proyeccion que tuvieron las
manufacturas chinas en los Ultimos veinte anos en el comercio mundial. Las
importaciones desde China en maquinarias, equipamiento industrial, equipos de
comunicaciones, automoviles, enfre otros, se incrementaron de manera sustantiva
en toda América Latina. Se destaca también la importante participacion de
empresas chinas en la construccidén de obras publicas en paises en desarrollo.

El mercado chino también se ve prometedor para las empresas locales. La
economia China estd fransitando por un proceso de urbanizacion (asociado a su
vertiginoso proceso de incremento en el ingreso per cdpita) que requiere la
importacion de materias primas, alimentos y en general de bienes de consumo de
lujo para franjas emergentes de la poblacidon en niveles de elevado bienestar. De
esta forma se abren posibilidades para la exportacion de carnes, vinos, cereales y
oleaginosas al mercado chino. Las empresas de China ya se han adelantado a este
proceso, invirtiendo y participando en la produccidon de alimentos en los paises
latinoamericanos. Las ventajas de participar en proyectos de exportacion hacia
china parecerian evidentes para empresas locales que encontrarian una ampliaciéon
de sus niveles de rentabilidad y ventas, por encima de un mercado local reducido.
China en definitiva ofrece una fuerte demanda por su elevada poblacién que
ademds muestra ingresos per cdpita que crecen a tasas anuales inusuales.

Por Ultimo, este proyecto aborda el problema de la insercidn de la produccion
regional considerando la heterogeneidad existente entre el denominado grupo de
empresas pequenas y medianas Latinoamericanas. Los sectores con ventajas
comparativas para las actividades de exportacion son diferentes en Argentina, en
Brasil o México, por ejemplo. Ademds, los incentivos brindados hacia la apertura
comercial son diferentes, en funcidn de la politica comercial definida por los paises.
Argentina y Brasil, por ejemplo, han insistido en los Ultimos anos en la creacion de
una Unidn Aduanera con elevados aranceles extrazona, a los fines de desviar el
comercio desde otros paises no comprendidos en el fratado de Mercosur hacia los
paises miembros, mientras que, por otra parte, México o Colombia han insistido en
levar a cabo acuerdos de libre comercio con socios clave. La situacién
macroecondmica y la configuracion de sus politicas monetaria vy fiscal (todavia con
cierfo margen de maniobra en la globalizacion) difieren entre los paises, y esto
también afecta a la intensidad del comercio de las economics.

En definitiva, la presente propuesta de formacién viene a proporcionar elementos

tedricos relevantes para ayudar a las empresas del sector productivo en América
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Latina a levantar las restricciones (externas e internas) que estas enfrentan a los fines
de su infernacionalizaciéon, y aprovechar las oportunidades que les brinda la
economia global, en especial la Republica Popular China.

Pertinencia

El Instituto Confucio recientemente creado en la Universidad Nacional de Cérdoba
representa el dmbito adecuado para la difusion de pautas culturales y propuestas
educativas en lo concerniente a la Republica Popular China. El mencionado Instituto
ya se encuentra desarrollando actividades tendientes a poner de manifiesto las
diferentes dimensiones de interculturalidad entre argentinos y chinos. Se destaca su
labor para aglutinar diferentes profesionales de nuestra UNC dentro de los campos
de historia, ciencias politicas, idiomas, entre otros, a los fines de generar propuestas
educativas de interés para el medio local.

La Facultad de Ciencias Econdmicas por su parte posee una amplia trayectoria en
el dictado de carreras de grado y posgrado que apuntan a las mejores prdcticas en
el dmbito de los negocios y la internacionalizacion de las empresas.

La propuesta pretende abarcar una combinacién de saberes y habilidades donde
los contenidos tedrico — prdcticos en las dreas de Administracion — Economia vy
Finanzas son aplicados para la interaccidon con una sociedad muy distinta, por lo
gue la consideracién del entorno social y cultural también se vuelve relevante.

Objetivos

1.1. Objetivo General

e Incorporar conocimientos bdsicos de historia, cultura, economia y negocios y
aplicarlos a la formulacién de negocios con la Republica Popular China.

1.2. Objetivos Especificos:

e Interpretar indicadores macroecondmicos bdsicos de la economia
latinoamericana, en particular de las economias de Argentina, Chile y México, y
que pueda compararlos con los de la economia china.

e Distinguir los procesos politicos y los hechos econdmicos que fransformaron la
economia de la Republica Popular China en los Ultimos anos para identificar sus
intfereses.
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e Interpretar los principales lineamientos de la politica exterior china
contempordnea para analizar sus efectos sobre el intercambio comercial de
esta nacion con los paises latinoamericanos.

e Utilizar técnicas efectivas de marketfing, negociacion y andlisis de mercados,
para descubrir oportunidades en la economia china.

Estructura de la Diplomatura

La diplomatura estd organizada en cuatro (4) Médulos.

Contenidos de cada mdodulo

MODULO 1: Las economias de China y Latinoamérica

e Comparacion de la performance de un grupo de economias, entre las que se
encuentra la Republica de China, y un grupo de economias de Latinoamérica
seleccionadas, entre las que se encuentran Argentina, México y Chile. La evoluciéon de
los niveles de ingreso per cdpita en los Ultimos anos de estas economias; lecciones
sobre sus procesos de crecimiento.

e Caracteristicas econdmicas de la economia China, y su influencia sobre el mundo
de los negocios. El papel de las empresas publicas, el proceso de creaciéon de crédito
bancario y de acumulacién de divisas internacionales. La aparicion de la Republica
Popular China como “inversor global”, y cdmo es el mecanismo a fravés del cual
China financia proyectos privados y publicos latinoamericanos.

e Aspectos interculturales de las negociaciones comerciales entre América Latina vy
China, con aplicaciones y ejemplos para casos particulares. Casos particulares de
relevancia, donde se gestaron negocios entre empresas latinoamericanas y empresas
chinas, con un abordaje “micro”, aplicado a empresas.

e Pautas de protocolo, con aplicaciones y ejemplos para casos particulares. Se
muestran casos particulares de relevancia, donde se gestaron negocios entre
empresas latinoamericanas y empresas chinas; inferesa mas un abordaje “micro” y
aplicados a empresas

e Fortalezas y Debilidades en la negociacién China - Latinoamérica. Interesa remarcar
estrategias de internacionalizacién de empresas pequenas y medianas que tuvieron
éxito. 3Conviene buscar un socio local2 El rol de los canales de distribucion vy los
medios de pago. Posibilidades de complementariedad sectorial. Sectores con
potencial. Comercio intra- e inter-industrial.

Duracién: 17 h (4 h clases virtuales sincronicas, 3 h clases virtuales asincrénicas, 10 h
tutorias y foros de discusion)

MODULO 2: La historia econémica contempordnea de la Republica Popular China

e El periodo de Reforma y Apertura (1978- actualidad) en China, en perspectiva
historica.
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e Factores histéricos que dirigieron la apertura. Las reformas agricolas. El papel de las
empresas publicas.

e La migracion interna: urbanizacion, empleo industrial y aumento de los salarios
reales. La segmentacion del mercado de trabajo. El crecimiento del ingreso y la
evolucion de la desigualdad social.

e Las formas de propiedad: estatal, colectiva, mixta y privada. Fases y ciclos del
proceso de desarrollo econdmico.

e La incorporacion y ascenso de China en las cadenas globales de produccion. El
papel del Estado en el desarrollo econdmico.

e El programa econdmico de Xi Jinping. La “nueva normalidad”. La relaciéon
sinoestadounidense. La actual pandemia global y suimpacto en la economia.

e Conclusiones y perspectivas.

Duracion: 17 h (4 h clases virtuales sincronicas, 3 h clases virtuales asincronicas, 10 h
tutorias y foros de discusion)

MODULO 3: La politica exterior de la RepUblica Popular China

e La politica exterior de la RPChina. Interpretacion a la luz de su Planes Quinquenales.
La iniciativa de la Ruta de la Seda.

e El "going out policy", proceso fundamental en la expansion de las empresas chinas
alrededor del mundo.

e Las estrategias estatales para las inversiones. Los objetivos de politica comercial y de
inversiones de la RPChina con relacion a América Latina.

e Ultimos acuerdos y negociaciones. Sectores estratégicos de interés para RPChina.
Las capacidades y recursos de la Politica Exterior de los paises latinoamericanos para
fortalecer los intereses de las empresas locales y promover su participacion en el
comercio con China.

e Acuerdos comerciales entre China y los paises de Laftinoamérica: cudl es la
propuesta de la Republica Popular China.

e Conclusiones. 3Quién ha tomado la delantera en la politica exteriore 3Cudles son los
principales aspectos a tener en cuenta por las firmas latinoamericanas en cuanto a los
avances diplomdaticos realizados por sus cancillerias?

Duracién: 17 h (4 h clases virtuales sincréonicas, 3 h clases virtuales asincrénicas, 10 h
tutorias y foros de discusion)

MODULO 4: ;Cémo gestionar un proceso de internacionalizacién? De la idea al plan
de negocios.

e Negocios internacionales. Introduccién. Decisiones en materia de negocios
infernacionales. De la idea al plan de negocios. Modelado de ideas de negocios.

CANVAS. Aspectos claves de un plan de negocios donde el destino de la produccién
sed la Republica Popular China.
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e Nociones de marketing aplicado al mercado chino. Andlisis de los canales de
distribucion. El desarrollo de una marca. 3Conviene desarrollar marca propia o
asociarse con una contraparte local?

e Estrategias de Infernacionalizacion. Experiencias y aprendizajes. Acceso Directo,
Indirecto y Alianzas Estratégicas. Nuevos modelos de negocios internacionales (Uber,
Amazon, Airbnb). Eleccidn de la mejor estrategia. Gestion del proceso de
internacionalizacion. Andlisis de Experiencias de internacionalizacioén.

e Gestion Operativa Internacional.

e Costos de Exportacion e Importacion. Incoterms mads usados. Aspectos de logistica y
transporte. Pagos internacionales mds usados. Conformacion de una Oferta
Internacional.

Duracion: 17 h (4 h clases virtuales sincrénicas, 3 h clases virtuales asincronicas, 10 h
tutorias y foros de discusion)

Competencias a desarrollar

Competencia Descripcidn

Elaboracion de un
tablero de indicadores
macroeconémicos.

Elaboracion de un informe periddico con indicadores econdmicos de
corto y largo plazo, sobre las tendencias de la economia china y
latinoamericana.

Busco en base de datos indicadores relevantes.

Defino con el equipo qué indicadores incluir en el reporte y
sus significados en términos de las metas de la empresa.

® Asigno tareas, calculo y grafico los indicadores.

e Emito reporte breve con las conclusiones obtenidas.

Elaboracién de una
agenda protocolar para
un encuentro de
negocios

Produccién una agenda de negocios donde especifico los pasos
protocolares a seguir en funcién de los usos y costumbres en China

e Identifico vestimenta adecuada. Compro los presentes para
intercambiar con la contraparte.

® Estructuro un ordenamiento en la presentacion de las
personas y en la disposicion de éstas en torno a una mesa en
un encuentro de negocios.

e Selecciono los temas a tratar, y su orden de presentacién en
la reunion.

Confeccidn de un
reporte sobre situacion
geopolitica en China

Elaboracidn para la Junta Directiva de la Compaiiia un informe sobre
temas socio-politicos de la coyuntura internacional de los negocios,
que puedan afectar a la compafiia 0 a mi proyecto.

e Busco en diarios y revistas especializadas informacidn sobre
conflictos y / o oportunidades que puedan afectar la
provision de suministros, o el acceso a mercados
internacionales de la compafiia o de mi proyecto.

e Establezco escenarios de conflictos globales, y establezco
una valoracion asociada (en términos de beneficios o costos
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Competencia Descripcion

® Analizo las tendencias demograficas y econdmicas, y su
influencia sobre los flujos del proyecto.
Presentaciéon de manera sistemdtica de indicadores de costos e
ingresos claves para definir la rentabilidad del proyecto, sobre la base
de escenarios de negocios debidamente justificados.

Elaboracién un plan
tentativo de negocios

e Discuto de manera grupal la idea-proyecto.

e Elijo la logistica y los canales de comercializacion adecuados.
Propongo una estrategia de internacionalizacion. De manera
acorde propongo un plan tentativo de marketing.

e Defino puntos criticos de operatoria aduanera. Pronostico
ingresos y costos.

Modalidad de cursado

La modalidad es a distancia.

Metodologia

Presentaciones magistrales sincrénicas y asincrénicas por parte de los docentes.
Utilizacion de foros de discusion para estimular la participacion activa de los alumnos.
Tutorias para que los alumnos intercambien ideas con los docentes, a los fines de
adquirir  nociones bdsicas  para  proponer una propuesta  sintética  de
internacionalizacién o plan de negocios.

Actividades en Aulas Virtuales en plataforma Moodle: a) Se incorporan alli videos con
clases magistrales de académicos invitados; b) se llevardn a cabo foros de discusion
supervisados por docentes; c) se agregard bibliografia sugerida por los profesores; d) se
utilizardn cuestionarios para llevar a cabo evaluaciones parciales de los mddulos.

Distribucion de las actividades:

Presentacion de los temas de cada médulo (clase virtual sincrénica). Presentacion de
los contenidos de manera sincronica a cargo de los expositores locales e
internacionales.

Conclusiones de cada médulo (clase virtual sincrénica). Los docentes presentan las
principales conclusiones de cada maddulo y orientan a los/as alumnos/as sobre cémo
resolver las actividades asignadas. De esta forma podrd discutirse trabajos en plenario
mediante dispositivos de conversacidn masiva en paralelo.

Exposicion de temas (clase virtual asincronica). Videos grabados con clases
magistrales.

Entrevistas. En el caso del Mdédulo 4, se agrega a la Plataforma Moodle entrevistas de

corta duracion para que sean analizadas por los y las estudiantes.,
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Discusion de articulos de investigacion. Los materiales serdn incorporados en el aula
virtual por los profesores, o bien se agregard un link que permitird acceder a aquellos
apuntes disponibles en la web, no sujetos a derechos de autor.

Videos. Disponibles en la pdgina web, provenientes de instituciones educativas, y que
no estén sujeto a derecho de autor.

Foros grupales. Discusiones propuestas por el docente al final de cada capitulo.

Tutorias. Resolucidon de dudas (a través de encuentros virtuales con docentes) sobre el
material puesto a disposicion en la Plataforma Moodle. Sirven de guia para su
aplicacién para un caso concreto de internacionalizacion.

Estudio de casos exitosos. A cargo de los expositores.

En cada moédulo del aula virtual se ha incluido una seccidén denominada
“Intercambios”. A partir de la primera semana de clase, el docente abrird tres foros de
discusion donde promoverd la discusion entre los alumnos de tres tfemas relacionados a
los contenidos. Cada foro se centrard en el abordaje del tema propuesto desde
algunas de las perspectivas propuestas en el curso: local, latinoamericana o ching,
respectivamente (cada foro abordard sélo una de las perspectivas). Se pretende de
esta forma alentar el didlogo entre los companeros, y sobre esa base permitir las
intervenciones del docente.

Por otro lado, el Aula Virtual posee una seccidén denominada “Actividades”. La primera
actividad sugerida reside en participar de un foro, donde el alumno comente y discuta
sobre fres videos propuestos, relacionados a los contenidos del capitulo. Esta actividad
pretende motivar a los alumnos a discutir sobre los contenidos del médulo respectivo,
sobre la base de las observaciones del docente.

Requisitos de Ingreso

e FEstudios secundarios terminados.

Cronograma

Clases y carga horaria:

Para cada Médulo: clases virtuales sincronicas de cuatro (4) horas totales de duraciéon y
clases virtuales asincréonicas de cuatro (3) horas totales de duracién. Estdn
programadas ademds Foros y Tutorias por un total de diez (10) horas. Las clases virtuales
de cada moédulo estardn a cargo de un docente. Las tutorias son encuentros virtuales
donde el docente resuelve dudas puntuales de los alumnos, y los orienta a los fines de
la formulacién de su proyecto de vinculacién con China. Los foros de discusion un
dmbito de intercambio de ideas supervisado por el docente sobre la base de un tema

propuesto por éste. I F-2020-00259497-UNC-SEA#FCE
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Carga horaria total

. Clases virtuales: Sincrénicas: 8 clases de 2 h (16 h). Asincronicas: 12 clases
de 1h (12h).

. Tutorias y foros de discusion: cuarenta (40 h).

. Horas de trabajo Autdénomo: cien (60 h).

. TOTAL DE HORAS: ciento cincuenta (128 h).

A continuacion, se detalla carga horaria de cada mddulo:

Carga Horaria

Clases Clases Tutoria y )
. . Trabajo
; Virtuales virtuales Foros de J
Mdédulo ) .. ] L. ) .. Auténomo Total
sincronicas | asincréonicas | Discusion (h)
(h) (h) (h)

Mddulo 1 4 3 10 15 32
Modulo 2 4 3 10 15 32
Modulo 3 4 3 10 15 32
Mddulo 4 4 3 10 15 32
Total 16 12 40 60 128

CRONOGRAMA POR MODULO

MODULO 1: Las economias de China y Latinoamérica

Duracién: 32 horas.

2 horas de clases virtuales sincrénicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que
representarian una presentacion y una sintesis del capitulo, respectivamente), 3 horas
de clases virtuales asincrénicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en
tres clases (detallando la vision del profesor de la UNC, la del profesor de una
Universidad latinoamericana, y la del profesor chino), 10 horas de acompanamiento y
seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la docente, y 15 horas de
trabajo autbnomo.

MODULO 2: La historia econémica contempordnea de la Republica Popular China

Duracién: 32 horas.

2 horas de clases virtuales sincrénicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que

representarian una presentacion y una sintesis del capitulo, respectivamente), 3 horas

de clases virtuales asincrénicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en

tres clases (detallando la visién del profesor de la UNC, la del/de la profesor/a de una
IF-2020-00259497-UNC-SE#FCE
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Universidad lafinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10 horas de
acompanamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la
docente, y 15 horas de trabajo autbnomo.

MODULO 3: La politica exterior de la RepUblica Popular China

Duracién: 32 horas.

2 horas de clases virtuales sincronicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que
representarian una presentacion y una sintesis del capitulo, respectivamente), 3 horas
de clases virtuales asincrénicas (videos con exposiciones de expertos), distribuidas en
tres clases (detallando la vision del/de la profesor/a de la UNC, la del/de la profesor/a
de una Universidad latinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10 horas de
acompanamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de la
docente, y 15 horas de trabajo autbnomo.

MODULO 4: ;Cémo gestionar un proceso de internacionalizacién? De la idea al plan
de negocios.

Duracion: 32 horas.

2 horas de clases virtuales sincrénicas (distribuidas 2 clases de 1 hora cada una que
representarian una presentacion y una sintesis del capitulo, respectivamente), 3 horas
de clases virtuales asincréonicas (videos con exposiciones de expertos/as), distribuidas
en tres clases (detallando la vision del/de la profesor/a de la UNC, la del/de la
profesor/a de una Universidad latinoamericana, y la del/de la profesor/a chino/a), 10
horas de acompanamiento y seguimiento virtual del/de la estudiante por parte del/de
la docente, y 15 horas de trabajo auténomo.

CRONOGRAMA CON LA ORGANIZACION GENERAL Y SINTETICA DEL PLAN GENERAL DE
ACTIVIDADES QUE SE SEGUIRA EN EL CURSO:

Fecha Médulo Hora hs Tarea Semana
lunes, 16 de noviembre de 2020 Last economias de Chinay 19:90- 2 Clase vnrtggl sincrénica 1
Latinoamérica 21:00 (Introduccion)
lunes, 16 de viernes, 27 de Las economias de Chinay IncorporaC|or'1 l Au'la el
’ - . , 2 - 3 | las clases asincronicas (3 ly2
noviembre noviembre Latinoamérica
blogques)
lunes, 16 de viernes, 27 de Las economias de Chinay Lgcturas VEELET SR |
’ . . 2 - 15 | Videos recomendados / ly2
noviembre noviembre Latinoamérica A
Ejercitaciones
Iunes., 16 de viernes, 27 de Las economias de Chinay : 10 | Foros de Discusién / Tutorias 1y2
noviembre noviembre Latinoamérica
q " Las economias de Chinay 19:00- Clase virtual sincrénica
VIEIMES, &7 ¢ MemiEm e ¢ AT Latinoameérica 21:00 Z (Conclusién) Z
La historia econémica . . L
lunes, 30 de noviembre de 2020 contemporanea de la 12%%% 2 (CILatlrs(;e d\ljlét;l:gln)s incronica 3
Republica Popular China '
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Fecha Médulo Hora hs Tarea Semana
) La historia econémica Incorporacion al Aula Virtual
lunes, 30 de viernes, 11 de p A
’ g contemporanea de la - 3 | las clases asincrénicas (3 3y4
noviembre diciembre - .
Republica Popular China bloques)
. La historia econémica Lecturas recomendadas /
lunes, 30 de viernes, 11 de . -
; - contemporanea de la - 15 | Videos recomendados / 3y4
noviembre diciembre P . S
Republica Popular China Ejercitaciones
lunes, 30 de viernes, 11 de La historia fecon(’)mica . L .
! - ! contemporanea de la - 10 | Foros de Discusion / Tutorias 3y4
noviembre diciembre D .
Republica Popular China
La historia economica 19:00- Clase virtual sincrénica
viernes, 11 de diciembre de 2020 | contemporanea de la B 2 2 4
D . 21:00 (Conclusion)
Republica Popular China
La politica exterior de la 19:00- Clase virtual sincrénica
WS, £ Gl RS 6 2020 Republica Popular China 21:00 2 (Introduccién) 2
lunes, 1 de viernes, 12 de La politica exterior de la st (el £ cale: WLl
’ ’ ol . - 3 | las clases asincronicas (3 5y6
marzo marzo Republica Popular China
blogques)
. . . Lecturas recomendadas /
lunes, 1 de viernes, 12 de La politica exterior de la ;
marzo marzo Republica Popular China e \E/!deqs rt_acomendados / D
jercitaciones
lunes, 1 de  viernes, 12 de La politica exterior de la : 10 | Foros de Discusién / Tutorias 5y6
marzo marzo Republica Popular China
: La politica exterior de la 19:00- Clase virtual sincrénica
UIEmES, 22 6 MED e AT Republica Popular China 21:00 2 (Conclusion) g
¢ Coémo gestionar un proceso 0. . L
lunes, 15 de marzo de 2021 de internacionalizaciéon? De la 19',00 2 Clase wrtqz’al sincronica 7
) ] 21:00 (Introduccion)
idea al plan de negocios
. ¢, Coémo gestionar un proceso Incorporacion al Aula Virtual
lunes, 15 de viemnes, 26 de de internacionalizacion? De la - 3 | las clases asincroénicas (3 7y8
marzo marzo ) p
idea al plan de negocios blogques)
. ¢ Cémo gestionar un proceso Lecturas recomendadas /
lunes, 15 de viemnes, 26 de de internacionalizacion? De la - 15 | Videos recomendados / 7y8
marzo marzo ) ; e
idea al plan de negocios Ejercitaciones
) ¢ Cémo gestionar un proceso
lunes, 15 de viemes, 26 de de internacionalizacion? De la - 10 | Foros de Discusion / Tutorias 7y8
marzo marzo ) ;
idea al plan de negocios
¢ Cémo gestionar un proceso 0. . S
viernes, 26 de marzo de 2021 de internacionalizacién? De la 1291%% 2 (Cclziilnlgigﬁl) sincronica 8
idea al plan de negocios '
Total, Horas 128 -

Cuerpo Docente

1.- Direccioén

e Dr. Ricardo Descalzi

2.- Coordinacion técnica académica
e Dr. Gustavo Santfilldn
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e Dr. Gonzalo Ghiggino
e MBA Javier Pierre
e MBA Juan Manuel Benegas

3.- Docentes (Clases y Tutorias)
e Dr. Ricardo Descalzi (UNC)
e Dr. Esteban Zottele (Universidad Veracruzana)
e MBA Wu Qingjun (Corporacion para el Desarrollo Industrial y Econdmico Chile-
China)
Dr. Gustavo Santilldn (UNC)
Marcos Cordeiro Pires (UNESP)
Chen Lan (Zhejiang International Studies University)
Tan Daoming (ILAS-CASS).
Dr. Gonzalo Ghiggino (UNC)
Xu Shicheng (Academia China de Ciencias Sociales, China)
Andres Borquez (Universidad de Chile, Chile)
MBA Javier Pierre (UNC)
MBA Juan Manuel Benegas (UNC)

Evaluacién y Requisitos de Aprobacién

1.- Modalidad de evaluacion
La evaluaciéon constard de dos instancias:

1.1.- La primera instancia se enfocard en evaluaciones parciales de cada Mddulo que
se readlizardn mediante un cuestionario embebido en el Aula Virtual, en los plazos y
formas establecidas por los/as docentes.

Con relacion a esta instancia, el Aula Virtual posee una seccion denominada
“Autoevaluacion” donde el alumno deberd contestar cuestionario con preguntas de
opciones multiples, sobre la base de los contenidos del mddulo. La retroalimentacion
de las respuestas serd automdtica, lo que le permitird saber si ha comprendido el tema.
Los contenidos a evaluar son los que se necesita que el alumno incorpore para la
correcta formulacién de un plan de negocios.

1.2.- La segunda instancia consistird en la realizacién proyecto de Plan de Negocios
que deberd ser presentado para su discusion en un foro establecido a tales efectos por
el/la docente en el Aula Virtual, cuando termine el Médulo 4. Esta actividad también
deberd ser aprobada por el docente, luego de correcciones sugeridas.

En el mddulo 4 se ensenard al alumno cdémo gestionar un proyecto de
intfernacionalizacion sobre la base del modelo CANVAS. El profesor le brindard material
para construir un “lienzo de negocios” donde incorpore sus planes comerciales por un
lado y los contenidos dictados en el curso, por el otro. Cada alumno someterd a la
IF-2020-00259497-UNC-SE#FCE
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opinidn de sus companeros su propuesta a fravés de un foro creado con ese propdsito.
El profesor guiard a los alumnos participando del foro, promoviendo mejoras a los
frabajos presentados.

2.- Requisitos de Aprobacion
e Aprobar con nota de 6 o mds (en una escala de 1 a 10) cada uno de los
cuestionarios establecidos al final de cada Mddulo.
e Aprobar con nota de 6 o mds (en una escala de 1 a 10) el proyecto de Plan de
Negocios.
e Asistir por lo menos al 75% de las clases sincronicas.
e Participar en el 75% de los Foros habilitados por los docentes. en el curso.

Reconocimiento de los Trayectos Formativos

La presente Diplomatura prevé reconocer 4,27 RTF
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MODELO DE CERTIFICADO

La Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de Cérdoba
Instituto Confucio de la Universidad Nacional de Cérdoba

CERTIFICAN que

ha aprobado Ia DIPLOMATURA UN PUENTE HACIA CHINA: CULTURA DE NEGOCIOS,
(Resolucion HCD FCE - Resolucion Instituto Confucio), con una carga horaria de
ciento veintiocho (128) horas

Firma Firma

Lugar y fecha:

El presente certificado no es habilitante para el ejercicio profesional
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