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Cérdoba, f /g MAY 2000

VISTO:

La resolucion n° 210/00 del H. Consejo Superior por la que se
aprueba el Plan Global presentado por el Directorio de los Servicios de'
Radio y Television de esta Universidad y,

CONSIDERANDO:

Lo dispuesto en el articulo 3° del mencionado decisorio que
delega en el suscrito la decision de la modalidad a adoptar respecto a la
asignacion de fondos correspondientes a fin de contribuir al
financiamiento del Plan de Reorganizaciéon Global presentado por el
Directorio de los Servicios de Radio y Television de la Universidad
Nacional de Cérdoba;

La propuesta publicitaria del Directorio de los Servicios de Radio
y Television de la Universidad Nacional de Cérdoba de fecha 19 del

actual.
Por ello,
EL RECTORDELA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Asignar la suma de pesos cien mil, mas IVA ($
100.000 mas IVA), lo que hace un total de $ 110.500.- (pesos ciento diez
mil quinientos.), para ser aplicados a la compra de segundos en TV 10,
Universidad 580 y FM Power. Dichos segundos podran ser utilizados
indistintamente en cualquiera de los tres medios. El monto sera
distribuido de la siguiente manera:

a) Pesos Cincuenta mil mas IVA ($50.000 mas IVA), lo que hace un
total de Pesos Cincuenta y cinco mil doscientos cincuenta ($ 55.250.-),
para ser asignada a la alternativa 1 de la propuesta de los SRT S.A_, de
fecha 19 de mayo de 2000, que forma parte integrante de la presente.

b) Pesos Cincuenta mil mas IVA ($ 50.000 mas IVA), lo que hace un
total de Pesos Cincuenta y cinco mil doscientos cincuenta ($ 55.250.-),

para ser asignada a la alternativa 2 de la propuesta de los SRT S.A, de
fecha 19 de mayo de 2000.
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ARTICULO 2°- Disponer que a través de la Secretaria de
Administraciéon se proceda al pago anticipado de los importes
establecidos en el articulo precedente.

ARTICULO 3°.- Comuniquese y pase para su conocimiento y efectos a
la Secretaria de Administracion.
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PRrROF. DR. O O, JUR!
RECTOR
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA

r. DANIEL E. DI GIMST0

ECRETARIO GENERAL
UNIVERSIDAD NAGIONAL DE CORDNNE

RESOLUCION N°:7 0 2 / |
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CorpoBA, 19 DE MAYO DE 2000

SRES.
UNIVERSIDAD NACION AL DE CORDOBA
PRESENTE

DE NUESTRA CONSIDERACION:

POR LA PRESENTE NOS DIRYIMOS A USTEDES A LOS FINES DE ADJUNTARLES ALTERNATIVAS DE CONVENIOS
DE COMPRA DE SEGUNDOS EN TV10, UNIVERSIDAD 580 Y FM POWER. L.OS MISMOS PODRAN SER UTILIZADOS
INDISTINTAMENTE EN CUALQUIERA DE LO3 TRES MEDICS.

®  ALTERNATWAL:

LAYENTAJA DE ESTE CONYENIO ES QUE LA TARIFA QUE RE APLICARA SERA LA YIGENTE CON UN DESCUENTD
DEL 40% , LO QUE SIGNIFICA OBTENER UN 66,66% MAS DE SEGUNDOR A EMITIR.

POR EJEMPLO SI TODO EL MONTO SE APLICA A LA COMPRA DE SEQUNDOS EN CRONICA 10 2° EDICION A
TARIFA VIGENTE DE $30.- + LY.A. A UN ANUNCIANTE DIRECTO LE CORRESPONDEN 3.333,33" pg
PUBLICIDAD EN DICHO PROGRAMA; A TRAVER DE ESTE CONVENIO A LA UNIVERSIDAD LE CORRESPONDER{AN
5.555,55” E8 DECIR UN 66,66% MAS DE SEGUNDOS.

ADEMAS CUENTA CON LA VENTAJA DE PODER ELEGIR LA UBICACIGN DENTRO DE LOS CORTES
PUBLICITARIOS, LO QUE RE DENOMINA “CABEZA DE TANDA” O CIERRE DE LA MISMA QUE HABITU ALMENTE
SE COTIZA CON UN 30% DE RECARGO.

*  ALTERNATIVA 2:

EN ESTA ALTERNATIVAS LOS SEGUNDCS DE CUALQUIERA DE LOS TRES MEDIOS TIENEN UN VALOR OBTENIDO
DE PROMEDIAR. EL COSTO DE CADA UNO DE LOR PROGRAMAS A LO LARGO DE TODA LA PROGRAMACION (Tv10
$16.- + L.V.A. ~UNIVERSIDAD 580 $3.- + LY.A —FM POWER $1.- + LV.A).

LA UBICACION DE LA PUBLICIDAD EN ESTE CASO VA DISTRIBU{DA PROPORCIONALMENTE A LO LARGO DE LA
PROCGRAMACION DE CUALQUIERA DE LOS TRER MEDIOR TAMBIEN GOZA DE UN DESCUENTO DEL 409

CoMO EJEMPLO, PARA TvIQ A TARIFA VICENTE SIN DESCUENTOS AL MONTO DE COMPRA LE
CORRESPONDERIAN 6.250”. CON EL DESCUENTC OTORGADO EN EL CONYENIO, LE CORRESPONDERAN
10,4177, ES DECIR UN 66,66% MAS DE RENDIMIENTO.

EN CONSECUENCIA LA DIFERENCIA ENTRE UN CONVENIOY EL OTRO ES QUE EN EL PRIMERO LA PUBLICIDAD
TIENE UBICACION DIFERENCIADA Y EN EL SEGUNDOC SE DISTRIBUYE PROPORCIONALMENTE A LO LARGO DE
CADA PROGRAMACION.

SIN OTRO PARTICULAR NOS DESPEDIMOR DE USTEDES MUY ATENTAMENTE.

MULTIMEDIO S.R.T. SA.



