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VISTO:
El programa presentado por la cátedra de Psicología de las Masas y

Medios de Comunicación para ser dictado a partir del año lectivo 2013; y

CONSIDERANDO:
Que la presentación del programa se ajusta al formato establecido por la

RHCD 550/10,
Que Secretaría Académica verificó que el enfoque metodológico y la

organización del cursado respeta lo establecido por el régimen de alumno vigente,
Por ello, en la sesión del día de la fecha, teniendo en cuenta lo aconsejado

por la Comisión de Enseñanza y por unanimidad,

EL H. CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE PSICOLOGíA
R E S U E L V E:

Artículo 1°: Aprobar el programa presentado por la cátedra de Psicología de las
Masas y Medios de Comunicación para ser dictado a partir del año lectivo 2013
y que como Anexo forma parte integrante de la presente con 16 fojas útiles,

Artículo 2°: Protocolícese, comuníquese, notifíquese y archívese.

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL H. CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE PSICOLOGíA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBAA
DIEZ DIAS DEL MES DE DICIEMBRE DE DOS MIL DOCE.

RESOLUCiÓN N°: 4 6 6
~~

fy>~": \::('~\"
':-.i .« '\'::',\

o·· ."" .'.:~':''; () ~:'\r, '". ,:.. '. ~.. :~:,
1"", ,',' 'X'/"
1" ' J ""'"" , ,)--,- /\ /

\ I
~ I

'~ * ~-._ ....

, {\UD~~'" CQlIrMI.Nuc. Cl"
D ,ANA
O nE pr;\COLOGIA

FACULTA t:1



l~¡ ]1. UNe~~~~~S~~éld

L-- __ ---'-___ de Córdoba

1613 - 2013 iI
,r

. . ..
- ~ • • e .

••••••••••••••••
400
AÑOS

-- -- -------------------

EXP-UNC:0056365/2012

ANEXO RHCD N° 466
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CaRDaBA

FACULTAD DE PSICOLOGIA
- -"•

.,. .r: .~- ASIGNATURA CODIGO
PSlCoLoGlA DE.LAS MASAS y MEDIOS DE COMUNICAClON Electiva permanente

0671-1
--TITULAR: Petft.. Cristina Margarita _VIGENOA ARoS

ADJUNTO: Clllmblni , Ana Luisa 3 aRos - 2013/2015
ASIGNATURAS CORRELAnvAS Regularizadas Aprobadas

--Cód. t Hombre
¡PSICOLOGIA SOCIAL SI,

I PSICOLOGlA EDUCACIONAL SI

-~
PSICOLOGIA SANITARIA SI

Contenidos m(nlmos
~

Unidad I : El debate acerca de la mundlalizadón o globallzaclÓn de la comunicación. '
Unidad 11: Modelos de Expllcadón de los Fenómenos Comuntcaclonales y
Pslcosoclales de la Comunicación Mas-Medláttca
Unidad 111: Televisión, Socialización y Vida Cotidiana.

IUnidad IV: Los efecios cognltlvos a Largo Plazo .Carac:rerlstlcas de los medios. "
Agenda settlng.

Unidad V: Los medios y las TICs en la constitución de subjetividad. Representaciones I
sociales. La Recepción activa y situada. Opinión pública. Nativos digitales, Neonativos I
dlgltales. Brecha dlgital. I
Unidad VI: Persuasión y cambio de Actitud. Actitud critica y nuevas ~ I
televislvas. Reallty Shows.

1

, Unidad VII: Estrategias PubJldtarias .. Metodología de Formación Critica: Esquema
, Semiótico Cultural.

lUnidad VIII: La Propaganda. La construcción del discurso político: los destinatarios.

¡Unidad IX: La violencia en las estrategias de comunicadón audlovlsuales.

ICyberbulling, Arte Snuff Y Juego del Ahorcado.

Cine violento: Justfflcadón de la vlolenda por parte del público.

Unidad X: Internet. Redes sodales vlrtuales: Chat, Facebook, Twttter y Vldeojuegos !

U••ldad XI: El rol del psicólogo. Actitud critfca frente a los IntenIDS persuaslvos~_J

1
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--.

1. FUNDAHENTAClON

La materia "Psfcologfa de las Masas y Medios de Comunicación" forma parte
de la estructura de asignaturas electivas permanentes del Plan de Estudios de la
carrera de psiCo!og;a.La misma artiCula con PsicologíaSocial, Psicología Educacional
y PsicologíaSanitaria dentro del sistema de correlatividades que ofrece la carrera. I
Es una asignatura del Interáreas, y como tal, está orientada a perfilar el rol del,
psicólogo social en la formación y las prácticas en la dinámica de la comunicación!
social. El programa propone líneas de explicación que permiten explorar la dimensión I
de las prácticas comunicacionales vinculadas a la constitución de los sujetos, las j
subjetividades y a los procesos de socialización mediados por los medios de ¡
comunicación y las TIes.

I La mundializaclón de las comunlcadones está Impactando de forma profunda en la j
sociabilidad, en las construcciOnes de la cotidianeldad Imprimiendo nuevas I
significaciones en los sujetos y en las prácticas sociales-culturales. Entre los cambios l
más significativos Que la modernidad ha Impuesto está el re-ordenamiento del!
espacio y el tiempo donde los medios masivos y las nuevas tecnologías tienen un rol i
fundamental ya Que han acelerado este proceso. Proponemos frente a estos;
profundos cambios culturales que Imprimen los medios masivos y las tecnologías de i
la información y comunicación fomentar una actftud critica y reflexiva. Para ella!
proponemos un recorrido teórico que permita abordar los tópicos centrales vinculados I
con la producdén y recepción de mensajes, la construcción de estrategias al!Iservicio de la salud , la elaboración de dispositivos soclales-educactivos tendientes a I

! la formación de receptores criticos frente a los medios masivos y las nuevas I
Itecnologías.¡La materia está estructurada sobre dos grandes ejes: el primero trabaja sobre las I
¡principales líneas de investigación dentro del campo de la comunicadón, sin descuidar
¡ los procesos históricos y sodo-culturales que la atraviesan. El segundo requerirá de
!un desplazamiento de lo teórico a lo práctico para dar cuenta de la "realidad social"
¡en la cual están Inmersas las personas, como así también, de la emergencia de
!nuevos fenómenos que abren el espado al estudio de la comunicación.
I

1
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2. OBlEJlYQS .\'-- .. _ ~'
2. 1. Objetivosgenerales:-~,./ "~-.-:; f
• Conocer y aplicar los paradigmas de la comunicación para realizar un abord~ji ':/,1

interdisciplinarlo de la problemática. '
• Analizar los alcances y los límites de las teorías sociales en el marco de un planteo

epistemológiCO de las Oenclas Sociales y de lo multidisciplinario.
• Evaluar criticamente los mecanismos y efectos de la influencia de los mensajes de

los Medios de Comunicadón Social sobre el Individuo y sobre las comunidades.
• Analizar críticamente el impacto particular de las tecnologías comunlcacionales en

las identidades culturales latinoamericanas.
• Conocer los cambios pSlcosoclales que se producen como consecuencias de las

tecnologías como Internet.
• Analizar las influencias de las principales narrativas como son: informativos,

publicidades, dibujos animados, series de violencia y reality-show.

2.2. Objetivosespecffk:os

• Identificar los aportes de los distintos modelos y teorías y valorarfos
crítica mente.

• Identificar tos principales conceptos de cada teoría y reconocerlos como
propios de un determinado momento hlstórlco-social.

• Discutir el papel de los medios en la construcción de las representadones
sociales.

• Aprender a eJaborar mensajes para los Medios de Comunicación Social al
seMcio de la Prevención, Promoción y Educación, como así también, para las
condidones sanas de trabajo.

• Diagramar estrategias de Promoción de Salud a través de la comunicación
social y medlal en particular.

I
I

j

¡

~~ J
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3. CONTENII2O$ (Programa analítico)

Unidad 1: El ·alcance mundial de las redes de comunlcad6n.

Historia del surgimiento de los medios masivos. Medios, comunicación, nuevas

tecnologías y cultura. ¿Mundializadón o Globallzación de la comunicación?

I! Bibliografía Unidad 1:

I » MATTELART t Armand : "la globa.nzación: las redes de la economía
I posnaclonal" en LIJ Mundli1/lzi!Iclónde /a Comunicación. Paldós, Barcelona ,
I 1998.

,.. THOMPSON, "La globallzadón de la comunJcadón" en Los media Y la
modernidad. Una teoría de los mediOs de comunk:aclón. Paidós, Bs. As., 1998.

Unidad 11: Modelos de Explicación de los Fenómenos Comunicacionales y
Psicosodales de la Comunicación Mas-MedIAtlca

Paradlgmas, perspectivas y teorias de la Comunlcadón.

j
' La Teoría Hipodérmica. La Corriente Empírico-Experimental o de "la persuasión". Los

Estudios Empíricos sobre el terreno de "los efectos limitados", la Teoría Funclonalista

de la Comunicaciones de Masas. la Teoría Critica o Escuela de Frankfurt. la Teoría

Culturológica. La Perspectiva de los "Cultural Studies Ingleses".

Bibliografía Unidad 11:

, WILUAMS, Raymond : "Hacia una sociología de la cultura" en Cultura.
. Sociología de la comunlcadón y del arte .Paldós, Barcelona, 1981 .

l
· , WOlF, Mauro: l.JJInvestigación de la mmunk:ación de masas. cnttca y

perspec/iIIss. _, 8uenos Aires, 2004 • cap. Primero .

¡Unidad 111:Televisión, Socialización y Vida Cotidiana

ITelevisión y SocIalización. Televisión y Vida Cotidiana.

La co-construcdón de los mensajes televlsivos en la socialización •

La Televisión en el ámbito doméstico. Televisión y Aculturadón.

Bibliografía Unidad 111:
í ,.. Petit, Cristina, VirdQ, Jure ,.Yurman, y Bellavía: TeleviSión la caja que socia/Iza.

i ii•
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Unidad IV: Los efectos a Cognltlvos a Largo Plazo

Efectos a Corto y largo Plazo. Efectos Cognitivos a Largo Plazo.

Los medios y las posibilidades de: acumulación, consonancia y omniprescencia. La

Hipótesis de la Agenda-Setting.

Blbllografta Unidad IV :
, Petit, Cristina, Virdó; Yurman, Jure y Bellavía: Televisión la cap que socia/iza.

Ed. Brujas, Córdoba,2001. cap. 1: Aproximación a la televisión y al visionado
televislvo

.,. Wolf, M: La investigación de la comunic:ación de masas. CritiCas y perspectivas.
Paidos, 1987. Cap. Segundo

Unidad V: Los medios y las ncs en la constitud6n de subjetividád.

Efectos Cognitivos y COnfiguración de Representadones Sodales.

1. Lo Público y lo Privado: los cambios en la sociabilidad. Espacios mediáticos,

espados públicos y lo vincular. Recepdón activa y situada . Lo afectJvo en la

recepción. Crítica de la recepción: alcances y límites. Estudio de Público: Los Roldán.

n. Lo Público: La agenda de los medios y la construcción de dudadanía. La

informadón como deredlo y bien sodal.

Bibliografía Unidad V:

-, Ollmblnl, Ana: " La agenda de los medios de comunicación y la construcción de I
ciudadanía" ¡

;.... De la Peza casares: "Las Tram(p)as de los estudios de la recepdón y la opinión I
pública" en ¿y la recepciÓn? Balance aitlco de los estudiOS sobre público. Ed. ¡
La Crujía, Bs. As., 2006

;.... Petit, Cristina, Virdó, Yurman, Jure y Bellavía: Televisión la cap que socializa.
Ed. Brujas, Córdoba,2001.
Cap. 6 : La Escuela: especio público privilegiado para la apropiación de
ofertas televisivas .
Cap. 7 : También leemos Imágenes: una propuesta de televisión en la
escuela primaria.

,. Petit CrIstina: "El I ar de los sentimientos en la ón televisfva" en La

5
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generación tecnocultural. Ed. Brujas, 2006. '::','~
.,. Saintout y Ferrante (Comp.) : "los estudios de recepciÓn en Argentina'~

ruptura, continuidades y nuevos objetos" en ¿y la recepción? Balance cnttco
de los estudios sobre público. Ed. la Crujía, Bs. As., 2006

Unidad VI: Persuasión y cambio de Actitud
Alcances y límites de los procesos de Influenda y de los efectos de diferentes

discursos. Persuación y Manipuladón. Persuasión y cambio de actitud. Variables del

emisor, del mensaje y del receptor que Incrementan la eficacia de la comunicación

persuasiva. Actitud Crítica frente a los intentos persuasivos. Metodología de análisis

critico. Actitud Critica y Nuevas Propuestas Televislvas: Reality show y Talk-show. La

muerte televizada.

Bibliograraa Unidad VI:
,. Petit, Cristina, Vlrdó, Yurman, Jure y Bellavía: "Televisión la caja que socializa".

Ed. Brujas, Córdoba,2001. .
Cap. 4 : Propaganda política: Impacto de las nuevas tecnologías. Una
mirada desde lo psicosocial
cap. 8: Reality Show: una discusión que comienza.

,. Zecchetto, vtctorino: Comunicación y Actitud Crftlca. Ed. Paulinas,Bs.As.,1986.
(pgs. 58- 117)

,. Tabachnik, Silvla : Voa?S sin nombre. Direcdón General de Publicaciones de la
UNC , Córdoba, 1997. (pgs. 11-49.)

J Unidad VII : Estrategias Publicitarias

¡las estrategias de la comunicadón publicitaria.

; Recursos retóricos de los relatos publicitarios.

i la co-construcdón de representadones sociales por parte de los mensajes publicitarios
I .

periódicos, revistas, teJevisivos, gráficos, de internet y los efectos por acumulación y

consonancia.

Bibliografía Unidad VII:
,. Petlt, Cristina, Vlrd6, Yurman, Jure y Bellavía: TeleviSiÓnla caja que socializa.

Ed. Brujas, Córdoba,2001.
Cap. 3 : Acerca del consumo y la publicidad

, Zecchetto, Victorino: Comunicación y Actitud Cn'tica. Ed. Paullnas,Bs.As.,1986.I (pgs. 118-126)

Lunidad VIII: La Propaganda.

6
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La propaganda. Estrategias persuasivas de la comunicación política.

El discurso político. Destinatarios del discurso político.

El Marketing político y las nuevas tecnologías comunicacionales.

I Cambios en la sociabilidad. El cambio en Argentina a partir de 1983.
I

Bibliografía UnidadVIII:

,. Cilimbini, Ana: "La construcción def adversario político. Una lectura desde las
nociones de ícono, índice y símbolo".

,.. Petit, Cristina, Vircló, Yurman, Jure y Bellavía: Televisión la caja Que socializa.
Ed. Brujas, Córdoba,2001.
Cap. 4 : Propaganda política: Impacto de las nuevas tecnologías. Una
mirada desde lo psicosocial

.,. Verón, Ellseo: \\LD palabra adversatlvd' en El discurso Político. Lenguajes y
acontecimientos. Hachette. Bs, As. 1987 .

Unidad IX: Laviolencia en las estrategias audiovlsuales

La violencia en los relatos audlovlsuales.

La violencia como recurso y los avances técnicos en los impactos visuales de la

violencia. Los reJatos violentos y las poblaoones vulnerables.

Bibliografla Unidad IX:
, Petit, Cristina, Virdó, Yurman, Jure y BeJlavía: Televisión la caja que socializa.

Ed. Brujas, Córdoba,2001.
Cap. 5: One violento: algunas reflexiones sobre sus espectadores.

,.. Le Bretton, David: Conductas de Riesgo. Cap. l.
Ed. Topía., Bs.As., 2011

í Unidad X: Internet
¡

Psicología del Usuario de la web.

La personalidad en la red como construcción y manejo de Impresiones. Identidad,

1 interrelación y roles en la web. Política y partldpación social en la red. Posibilidades y

¡ limitaciones. Adolescentes y videojuegos en red. Los usuarios de video juegos en las

¡ciudades y en localidades pequeñas: similitudes y diferencias. Cyberbulllng, Arte

IsnUffYJuegOdel:..::A=h=o~r~ca~d_O_. II Bibl~rafla .ynidad X: ---'

~

uc .• '¡"',~
::).,-,~rfJ\'irí8 del HCD

F!'C\j:_,~,~ DE PSiCOlOGIA
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, Almada y Zamar : ~\Video Juegos y socialización en la adoIesce 'y'/".

generad6n tecnocultural Ed.Brujas, Córdoba ,2006. ~~.~-
,. ClIimbini y Otros: " Violencia, medios masivos de comunicación y nuevas

tecnologías"
,. Petit, Cristina, Vlrdó, Yurman, Jure y Bellavía: Televisión /a caja que socializa.

Ed. Brujas, Córdoba,200l.
cap. 9: La otra caja: Internet, discusiones y reflexiones.

, Virdó, Enrique: \\EI chat : Del cambio tecnofógico al cambio sodal" en La
generad6n tecnoculturaf. Ed. Brujas, Córdoba ,2006.

JÍti' Wallace,P.: /..;J Ps/CoIogIa de Internet. Pafdós, Bs.As. 2000

Unidad XI : El Rol del psicólogo. Impacto cultural en la subjetividad.

Las Nuevas Tecnologías Medláticas y los efectos en la Subjetividad.
Efectos Cognitivos y Configuración de Representaciones Sociales.

lo Público y lo Privado y los cambios en la sociabilidad. Espados mediátfcos, nuevos
I

,espacios públkos y lo vincular.

Fenómeno de definICión de la realidad .. RepresentaciOnes Sociales y la Ideología. los

discursos mediáticos como espacio de prácticas Ideológicas: el Poder y el Deseo.

j cambios cognitivos-perceptuales en la cultura de la Imagen.
I

Actitud critiCa frente a los intentos persuasivos.

Metodología de análisis crítico. Metodologías específicas para diferentes

tipos de mensajes persuasivos. Actitud crítica para estrategias educativas.

Bibliografía Unklada Xl :
).. Petit, Cristina, Virdó, Yurman, Jure y Bellavía: TelevIsión /a caja que soda/iza.

Ed. Brujas, Córdoba,2001. cap. 1. (Idem) agregar libro
., Zecchetto, Victorlno: ComuniaJdón y Actitud Cn'tica. Ed.Paullnas,Bs.As.,1986. I

(1'95. 126-146) -.--J

8
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4. ENFOQUEMEJODOLQGICO
4. 1. De la Formación Te6r1ca (situación áulica)
Exposición del profesor de los temas de cada unIdad con problematlzadón de las

Icategorías de análisis fundamentales deJ programa.

14. 2. De la formación Práctica (situaciones ~ulicasy extra - áullcas)
i Análisis de material audlo visual , Debate, Foros y ActIvidades en Terreno de
!l investigación (aplicadón de encuestas, realización de entrevistas en profundidad, grupos
Ii focales). La cátedra no necesita de convenios para las actividades en terreno.
1
¡
I15. ORGANIZACIÓN DEL CURSADO
J 5. 1. De la formación Te6ri<:a
¡ Clases Teóricas:
ILas Oases Teóricas serán dictadas los días MIÉRCOLES en horario de 8:00 a 12:00 .
; los teóricos estarán a cargo de las Profesoras Cristina Petit y Ana Luisa Cílimbini y no r
i son obligatorios para los alumnos.
I Los alumnos promocionales deberán aprobar las Evaluaciones Parciales, con
1 callficadones Iguales o mayores a 6 (seis) y un promedio mínimo de 7 (siete). Las
1] calificaciones promedladas de evaluadones pardales y trabajos prácticos serán,
,considerados separadamente y no serán promedlables a los fines de la PROMOCIÓN. Se I
¡ les tomarán dos exámenes parciales y podrán recuperar solo un examen parcial. !

llos alumnos regulares deberán aprobar dos pardales con notas 19uaJo mayor de 4
1 (cuatro), sólo un pardal recuperable.
¡Los alumnos libres se presentarán a rendir un examen tlnal que será escrito y oral, en las
t fechas que fije la Facultad de Psicología.

1 5. 2. De la Formación PrktJca

j. Cada práctiCO será dIctado cuatro veces, los días MIÉRCOLES de 12:00 a
j 14:00 y VIERNES de 14 a 16 hs.: 2 Comisiones y 1 Comisión de 16 hs. a 18hs.
1

1

A cargo de los Profesores Asistentes:: Georglna Remondlno, Enrique Vird6 y Judith
Yurman y¡ Cada Trabajo Práctico tiene una duración de dos horas, dado que todos están

!estructurados con material audlovlsual.
¡. Los alumnos deberán elegir un grupo de T.P. que a su vez se incluye en uno de los
1, tumos y trabajará el mismo todo el año. -l. La presencia en los TP. será controlada con un sistema de sellado personal de libreta.
i. Al comienzo de cada práctico deberán leer en grupo la guía correspondiente y que
'('será trabajada luego de la pro,yec,dón. (las guías están editadas en un cuadernillo)
• En cada práctlco los grupos exponen en plenario final la labor de conjunto y entregan
por escrito la misma, con el nombre de los Integrantes.
• Asistencia de los alumnos: 80% (regulares y promoclonales)
• En cada TP se trabajará en tomo al cuadernillo de guías de análisis; en grupos de

hasta 8 rsonas. ~

9
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1- La aprobadón del TP conslstirá en: <,~:>~~
I a) contestar las preguntas de las guías y

lb) exposición oral de las conduslones grupa.les .

Trabajos Pr'cticos

T.P. NO 1: Aproximación a los diferentes tipos y modalidades de fa
comunicación.
Proyección de largornetraje y análisis en trabajo grupal y plenario.

T.P. NO 2 : "Comparación de la posición entre Mattelart y Thompson"
Análisis grupal con guía.
Plenario debate

T.P. NO 3:"Comparadón : Corriente empiriCO-experimental y Efectos limitados" i

Análisis grupal con guía.
Plenario debate

T.P. NO 4: Percepción e Ideología. Imaginarios Colectivos.
Proyección de diapositivas
Exposición fotográfica .
Trabajo grupal y debate plenario

T.P. NO 5 Comparad6n entre Fundonallsmo y T. Critican
Análisis con guía y trabajo grupa!.
Plenaria debate.

T.P N° 6 "Las novelas y el odo"
Proyección de video
Análisis grupal con guía.

I T.P NO 7 "Análisis de entrevistas: Agenda Settingn

I
Análisis grupal. con guía.
Plenario debate

IT.P. NO 8 "RS de la familia en los años 'SO y 2006"
Análisis grupal con guía.
Plenario debate

I

i

~~------------~

T.P. N° 9: "Análisis Dibujo Animado'"
Proyección de capítulo de la serie
Análisis grupal con guía
Plenario debate

10
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T.P. NO10: "Análisis de mensajes publicitarioS-
Análisis grupal con guía.
Plenario debate

T.P. NO11: "Análisis de Reality Show"
Análisis grupal con guías.
Plenario debate

T.P.N° 12 : "La Propaganda Polftlcaw

Proyección video de campañas nacionales y provinciales.
Trabajo grupal con gu~s.
Plenario

T.P. NO13 : "Aplicación de modelo semi6tico al discurso político'"
Trabajo grupal con guías

.Exposición grupal .

T.P. NO 14: "La violencia en las series de TVJI'"
Proyección de largometraje de violencia
Análisis grupal con guía

T.P. N° 15: "Las redes Sociales Virtuales"
Trabajo grupal con guías.
Plenario.

ITP. N° 16: "Adolescentes y videojueg05"
ITrabajo grupal con guías.
Plenario.

T.P. NO17 :" Anál.isis de resultados de investigación: El Rol del Psicólogo en la
Comunicación Sodal-
Trabajo grupal y debate.

5. 3. Sistema de Tutorías - Horarios de Consulta

Las profesoras Cristina Petit y Ana Luisa Olimbiní atenderán los días Miércoles de

10:00 a 12:00 alternativamente hs. En el Observatorio de jóvenes, medios yncs de
la Facultad de Psicología, 20 Piso, módulo Anexo 11.

11
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S.a. Cronograma de c6tedra

PSICOLOGIA OE LAS MASAS
CRONOGRAMA (A pre$entar en
Febrero 2013)
TEORICOS PRACTICOS

•
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6. REGIMEN DE CURSADO
6.1. Alumno promoclona'

Dos exámenes pardales aprobados con califlcadonesiguales o mayores a 6 (seis)
y un promedio mínimo de 7 (siete).
Aslstenda y aprobación 80% trabajos práctiCOSy talleres, pudiendo recuperar dos
trabajos prácticos.
Trabajo Final obligatorio aprobado con 6 (seis) o más.
No se promedian nota de pardal , de trabajos prácticos y trabajo final o sea que
las calificaciones promedladas de evaluaciones parciales, de trabajos prácticos y
de trabajo final serán considerados separadamente y no serán promedlables a los
fines de la PROMOOÓN
Tendrán derecho a un recuperatorio.

Para alumnos oromocionales: El Trabajo Final Obtlgatorio: los alumnos podrán
optar entre un trabajo teórico (cuya temática sea algún punto del programa) o
realizar análisis de programas medláticos con trabajO de campo sobre recepción . La
presentacíón del trabajo será en formato de informe.

Para completar la formación de los alumnos promodonales se dictará un seminario
interno - de carácter no obligatorlo- con la temátiCa: El uso de entrevistas para
explorar consumos mediáticos.

Contenido: El trabajo de campo: la entrevista etnográfica o "no directiva" y la
entrevista con guía de preguntas. El tratamiento del material al momento de la
desgrabaclón. la elaboración del informe final.

Bibliooraña
Guber Rosana : La etnog/affa . Método, campo y re/1exividad. Colombia.
Editorial Norma, 2005.
Cilimbini, Ana: "Reflexiones sobre el uso de entrevistas y dibujos infantiles en
trabajos de Investigación n en Revista Miradas de la UNdeC, Chilecfto.
Universidad Nac. de Chllecito , 2006.

DuraCiÓn; 4 encuentros, Que se realizarán los miércoles en et horario de 16 hs. A 17
hs. , en la misma aula-de los teóricos.

Opción sustitutiva : En casode Queel alumno no pueda realizarel t:.rabajode campo para
accedera la promOCióndeberá realizar un trabajo monográflcofinal sobre : Ideologíay Medios

1

Masivosde Comunicación.

6. 2. Alumno regular

¡ - Dos exámenes pardales aprobados con 4 (cuatro) o más, solo uno recuperable.

1
- Asistenda y aprobación 80 % trabajos prácticos y talleres; puede recuperar dos

tra -os rácticos.

13
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- Tendrán derecho a un recu~torio

Presentación trabajo obligatoriO y recuperable.
Examen Final: examen escrito Individual

para alymnos regulares: El Trabajo Final Obligatorio consistirá en que cada alumno
deberá aplicar un cuestionario a definir a prindplo de afta 2013
6. 3. Alumno libre:

Examen esaito Individual con modalidad de múltiple opdón o a desarrollar
(según lo disponga la cátedra ). Y paso a .instancia de evaluación oral.

7.
7 1. npo de evaluacl6n

- Evaluación Sumativa .
7. 2. Instrumentos de evaluación

-Pardales: de respuesta a desarrollar o de opciones múltiples.

-Exámenes Finales: de opciones múltiples.
7. 3. Cronograma de evaluaciones

( Ver Cronograma en (tem *5a )
7. 4. Publlcad6n de Notas

Se corregirá de una clase para la otra y serán publicadas en el panel que posee la
cátedra y en el aula virtual.
7. 5. Evaluaciones de recuperad6n es

Para Promoclonales 29/10 y regulares 31/10.
7. 6. Criterios de evaluad6n

- Se evaluará que el alumno sea capaz de reconocer y describir las teorias,modelos,

paradigmas y categorías fundamentales de análisis propuestas en el programa.

-Se valorará que el alumno pueda establecer reladones entre las categorías

fundamentales de análisIs, y también, aplJcartas para analizar la información obtenida en

el trabajo en terreno .

14
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ADORNO Y HORKHEIMER: L8 industria de la Q./ltura Ilustración como engaño de
Masas.
ANCESCHI, BAUDRILLARD, BECHELLONI, BEI I E IINI, BRUNO, CASlTI, COLOMBO,
GALUNO, GRANESE, MUNARI, ·PERNIOLA, RENAUD, VIRIUO y VOLU: Videos
Culturas de Fin de Siglo. Ed. Cátedra. SIgno e Imagen, Madrid 1990.
ARONSON, Elllot: El animal social Ed. Alianza Universitaria Madrid 1975
BOURDIEUR, Plerre: Sobre la Televisión. Ed. Anagrama,Espa.ña, 1997.
BURGEUN, O: La comunia!ldÓl'1 de masas. Ed. Planetas. EspaHa 1974.
CHARAUDEAU, P y malngueneau, D: DiccIonario de análisis del discurso. Ed.
Amorrortu, Bs.As., 2005.
CIUMBINI,A, REMONDINO,G, GRZINOH,C y PETTT, c.. Arti'culo: Jóvenes
noUciables y jóYenes velados. El d/salrso de La ...oz del Interior sobre los jóvenes,
en libro Q./lturas JUYeniIes. Disputas entre representaciones hegemónicas y ~
prácticas. Villa, A, Infantlno,J y Castro, G (comps). Ed. Noveduc.Bs.As. y México,
2011.
COSSIO, C: Oplnldn Públlc8. Ed. Paldos, Bs. As.
DALLERA, Osvaldo: "Comunicación y Creendas". Semlótlcas, Hermeneutica y
Argumentación'". Ed. Fund. Universidad Hernandarlas, 1993.
DAYAN, Daniel: En busca del público. Ed. Gedlsa, 1997.
DOELKER, C: La realidad manipulada. Ed. G. Glllt. Espai'\a, 1982.
DOMENACH, J: L8 pn:Jpagi!Inda polltica. Eudeba, Bs. As. 1962.
ECO, H: A¡:xx:alípticos e Integrados ante la cultura de masas. Ed. Lumen, España,
1968.
FREUD, S: Obrcls Completas. Ed. Biblioteca Nueva. Madrid, 1968.
FROMM, E: Harcuse polémico. Ed. J. Atvarez, Bs, As. 1968.
GARCIA CANCUNJ, N: Culturas Hibrldas. Ed. Grljalbo. México, 1989.

"'Uso de Medtos y Consumo Cultural" en R. Dialogos NO 29.
GU8ERN, R: El Simio Inlbrmatizado. Eudeba, Bs. As. 1991.
HABERMAS, J: Teoná de la acción comun/catlva. Ed. Tauro, 1978.
HAlME, H: Votando Imágenes. Ed. Testo. Bs. As. 1988.
KOTLER, P. y ROBERTO, E: Herc:adotf!cn/il Social Ed. Diana. México, 1992.
LANDI, O: Devorame otra 1I'eZ. Ed. Espejo. 1992.
LE BRETON, David: Conductas de RIesgo. De los.Juegos de la muerte a los juegos
de V;V;r. Ed. Topia., Bs.As., 2011.
MARTIN BARBERO, Jesús: -P1rx;esos de Comunicación y HatrJces CUlturales.
Itinerario para salir de la razón duallsta. FELAFACS.. G. GIIII. Mexico, 1988.

- Cultura, Medios y SocIedad. Ed.Ces/unlversldad
Nacional, Colombia, 1998.

MARTINEZ TERRERO, J: "ComunicacIÓn Grupal Uberadora"'. Ed. Paulinas, 1986.
MASSOTrA, O: L8 historieta en el mundo moderno. Ed. Paldos.
MATTELART, Armand : La Hund/a11zacJónde la Comunicación. Ed. Paldós ,
Barcelona, 1998.
McQUAlL, E: "Introducdón a la teoría de la comunicadÓn de masas". Ed. Paidos,
Bs. As. 1985.
MENDOZA, Brenda: Bulllng. Los múltiples rostro del abuso escoIar.Ed. Brujas, 15

Córdoba, 2012.
MORAGAS SPA, M: Teorías de la comunJcacJdn. Ed. G. Gllli. Espai'\a, 1983.
MnCrn\TTr-T c· ~¡,.,.,.,;~ C",",,,,,¡ T ., ., T' 0""',........ Q""~,,,
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REARDON, K: La persuasiÓn en la comunicadón. Paidos. Barcelona, 1983';". 1--, ~ ._
RICOEUR, P: - "La metáfora Viva". " ':i.~

- "Freud, una Interpretación de la cultura".
SAINTOlIT, Florenda y FERRANTE, Natalia: iY la recepciÓn? Balance cnttco de los
estudios sobre el público. Ed. La Crujía, Bs. As., 2006
SARTORI, Giovanni: Homo V~ Ed. Taurus, 1997.
SCHRAMM. W: La ciencia de la comunlcacldn humana.Ed. Gribaldo. México, 1982.
SILVRESTONE, Roger: TeleviSiÓn y Vida Cotidiana. Ed. Amorrortu,l996
SOIFER, R: El niño y la televisión. Ed. Kapeluz, 1981.
TABACHNIK, SIMa: Voces sin Nombre. Direcdón General de Publicaciones de la
UNe, Córdoba, 1997.
TARRONI, E: Comunicadoo de masas, perspectivas y métodos. Ed. G. GiIIi.
Barcelona, 1978.
VERON, E: "La Palabra Adversativa "en El Discurso Político .Lenguajes y
acontecimientos. Ed. Hachette. Bs. As. 1987 •
VICTOROFF, O: La publicidad Y 18imagen. G. Gilli. 1980.
WOLF, M: La investlgaddn de la comunlcacidn de masas. Criticas y perspectivas.
Paidos, 1987.
WALLACE ,P.: La Psicología de Internet Paidós, Bs.As. 2000
WILLIAMS, Raymond : Cultura. SocIología de la ComunlaJcldn y del arte . Paidós ,
Barcelona I 1982 .
WOLTON, D. Marc Ferry y otros: El Nuevo Espacio Público. Ed. Gedisa, 1992.
ZECCHETTO, V: Comunla3clón y actitud cn'tlca..Ed. Paullnas. Bs. As. 1986.
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