de la Comunicacién

CéRDOBA, 1 .;2 AGU 2019

VISTO:

La propuesta realizada por la Prof. Maria José Bustos (Directora del
Instituto de Comunicaciéon Institucional de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion) para la realizacion del Seminario/Taller de Comunicacion
Politica segun Expte. FCC N°: 37385/2019, y

CONSIDERANDO:

Que la actividad se realiza en el marco del Instituto de Comunicacion
Institucional (ICl), creado por Resolucién del HCS N° 1369/17,

Que la propuesta implica generar una instancia de formacién vy
capacitacion en el area de comunicacion politica

Que es de suma importancia para la comunidad educativa de la Facultad
contar con este tipo de instancias que fortalecera el conocimiento en el campo
de la comunicacién politica a estudiantes, docentes y graduados,

Por ello;

LA DECANA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA
RESUELVE

ARTICULO N° 1: Aprobar la realizacion del Seminario/Taller de Comunicacion
Politica organizado por el Instituto de Comunicacion Institucional de la Secretaria
de Ciencia y Tecnologia, los dias 03/09, 10/09, 17/09 y 20/09 a realizarse en la
Sede de CIPECO, calle Rondeau 467 , cuyo programa anexo forma parte de la
presente.

ARTICULO N° 2: Autorizar el monto a cobrar para los asistentes al
Seminario/Taller.

Condicién Arancel

Estudiantes y $2500.00
Egresados FCC

Estudiantes y $3500.00
Egresados UNC

Estudiantes de otras | $ 4500.00
universidades

Publico en General $5500.00
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ARTICULO N° 3: Instruir a las Secretarias y Areas correspondientes para que
contribuyan con la organizacion, logistica, difusion, registro de participantes y
extensién de los certificados.

ARTICULO N° 4: Pase a la Secretaria de Planificacion y Gestién Institucional y
Secretaria de Ciencia y Tecnologia. Protocolicese. Publiquese en el Digesto
Electrénico de la Universidad Nacional de Cérdoba. Comuniquese. Cumplido,
archivese.

RESOLUCION FCCN°: 7 4 9 B |
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SEMINARIO/TALLER DE COMUNICACION POLITICA
1) TITULO DE LA PROPUESTA: ¢ DE QUE SE TRATA LA COMUNICACION POLITICA?

2) PALABRAS CLAVES:
COMUNICACION POLITICA, COMPOL, MEDIA TRAINING, REDES SOCIALES, IMAGEN, PRENSA, BIG
DATA, ENCUESTAS.

3) PUBLICO DESTINATARIO:
Estudiantes y graduados de Comunicacién Social, Ciencias Politica y Sociologia, periodistas,
consultores, funcionarios publicos y politicos.

4) CUPO
Minimo: 10
Maximo: 30

5) FUNDAMENTACION - PERTINENCIA- PERSPECTIVA TEORICA:

Desde hace varias décadas, la comunicacién politica esté presente en Argentina, y ha pasado de ser
un oficio a un drea académica y de ejercicio profesional que no puede ser subvalorada en los
ambitos universitarios. Hoy la politica sin comunicacién no es factible.

La comunicacion politica es necesaria para el consenso en la politica, para generar difusion de
politicas publicas y, cada vez mas, permite atender las demandas de una sociedad digitalizada,
permitiendo establecer un nuevo fundamento en la legitimidad politica, anclada en las nociones de
consenso y voluntad popular.

Los nuevos medios complejizan la politica e intelectuales definen a esto como Comunicacién 360°,
donde no sdlo se gestiona, sino se concientiza a una sociedad que vive en democracia, y que
entiende que no hay representatividad en sus dirigentes.

Por eso, la UNC, por su importancia en el centro del pais, no puede prescindir de un espacio tan
importante para la construccién de legitimidad politica, entre la sociedad y sus dirigentes, entre los
reclamos y las politicas publicas. Y dejar en claro, que este concepto estd alejado de aquello
denominado marketing politico, ya que esta disciplina es de una complejidad social, de vinculacién y
de compromiso de todo profesional de un licenciado.

6) OBJETIVOS GENERALES
-Brindar conocimientos y herramientas basicas sobre comunicacion politica.

Objetivos Especificos:

-Que los asistentes se nutran de elementos tedricos y practicos en torno a la gestion de prensa.
-Brindar herramientas de comunicacién para preguntar a politicos.

-Aborden la utilizacién de las diferentes plataformas digitales para cuentas politicas.

-Conocer los aspectos generales de la disciplina comunicacién politica.

-Entender y analizar los datos de las Encuestas.

7) CONTENIDOS - PROGRAMA

Unidad 1: COMUNICACION POLITICA DIGITAL

La Comunicacién Politica en el lenguaje 3.0. Comunicacién Digital y Convergencia multimedial.
Herramientas adecuada para una Comunicacién Politica en la herramienta digital.

Unidad 2: BIG DATA EN LA COMUNICACION POLITICA

Definicién del término. Usos en la politica. Recoleccién y Andlisis de Datos de las redes sociales y Ia
web.

Unidad 3: INVESTIGACION DE LA OPINION PUBLICA
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Anélisis de datos de opinién de publica. Construccién de la muestra. La importancia de la ficha
técnica. Consideraciones a la hora de comunicar un estudio de opinién publica.
Unidad 4: COMUNICACION POLITICA Y PRENSA
Gestién de Prensa. La construccién de vinculos periodisticos. Media Training. Técnicas de Retdrica y
Oratoria y construccion de mensajes en la disputa de la Agenda Mediatica.

8) METODOLOGIA PREVISTA PARA LA CAPACITACION:

La metodologia propuesta consiste en dictar una unidad por encuentro. Cada encuentro tendra 3
horas de duracidn y se compondra de 2 horas tedricas y 1 hora préctica.

Durante las dos primeras horas se desarrollaran los conceptos tedricos. Estos conceptos seran
dictados con presentacidon en power point acompafiados por material audiovisual, segun la clase
preparada.

La hora restante, sera de taller practico. El mismo consta de un espacio de realizacién de ejercicios
para poner en practica los conocimientos adquiridos. Consideramos que el conocimiento se
construye a partir de compartir experiencia, por eso elegimos esta metodologia para el curso.

Descripcion de las clases:

Primer dfa: Exposicion tedrica Unidad 1 y ejercicio grupal de basqueda, identificacion y justificacion
de tipos de Comunicacidn Politica. Luego puesta en comun.

Segundo dia: Exposicion tedrica Unidad 2 y actividad grupal de adaptacion de mensajes al lenguaje
particular de las distintas redes sociales.

Tercer dia: Exposicion tedrica Unidad 3 y ejercicio de Lectura de estudios de opinién publica.

Cuarto dia: Exposicion tedrica de la Unidad 4. Conferencia de prensa con dirigentes cordobeses en la
FCC, coordinado por la Dra Adriana Amado.

9) PLAN DE TRABAJO/ CRONOGRAMA

Contenido tedrico

Desarrollo

Docentes Propuestos

Primer encuentro

Unidad 1:
COMUNICACION DIGITAL.
La Comunicacién Politica
en el lenguaje 3.0
Comunicacion Digital vy
Convergencia
multimedial.
Herramientas adecuada
para una Comunicacién
Politica en la herramienta
digital.

18a19 hsde
exposicion tedrica de la
unidad 2.

1 hs realizacion de
actividad de
adaptacion de
mensajes a diferentes
redes sociales.

Facundo Rivero

Segundo
encuentro

Unidad 2:
BIG DATA
Definicién del término.
Usos en la politica.

Recoleccion y Andlisis de
Datos de las redes
sociales y la web.

18 a 19 hs de
exposicion tedrica de la
unidad 2.

1 hs realizaciéon de
actividad de
adaptacién de
mensajes a diferentes
redes sociales.

Augusto Erbin
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Tercer encuentro

Unidad 3: INVESTIGACION
DE LA OPINION PUBLICA.

Andlisis de datos de
opinion  de publica.
Construccion de la
muestra. La importancia

18 hs a 20 hs desarrollo
tedrico de la Unidad 3.

20 a 21 hs realizacion

del ejercicio de lectura

y  analisis de
Encuestas.

Augusto Reina

de la ficha técnica.
Consideraciones a la hora
de comunicar un estudio
de opinién pablica.

Cuarto encuentro | Unidad 4: LA 13 hsa 17 hs desarrollo | Adriana Amado.
COMUNICACION tedrico de la Unidad 4 .
POLITICA Y LA PRENSA 17 a 18 hs realizacion

de la conferencia de
prensa.

Gestion de Prensa. La

construccion de vinculos

periodisticos. Técnicas de
Retdrica y Oratoria y
construccion de mensajes
en la disputa de la Agenda
Mediatica.

10) EVALUACION: Ser4 la asistencia a las clases.

11) CARGA HORARIA TOTAL:
12 horas

Dias: Martes 3 de, 10 y 17 de Septiembre de 18 hs a 21 hs. Viernes 20 de Septiembre de 13 hs a 17
hsy de 17 a 18hs.

12) Conformacién del equipo capacitador:

Coordinador y Docente:

Facundo Rivero: Comunicador Social. Esp. en Comunicacién Politica. Socio de ASACOP (Asociacion
Argentina de Consultores Politicos).

Docentes:

Adriana Amado: Doctora en Ciencias Sociales. docente universitaria, investigadora en una red
mundial de estudios de periodismo. Autora de “Politica POP” y “Prensa de la Prensa” entre otros
libros.

Augusto Reina: Politélogo, consultor con experiencia en América Latina, docente universitario
presidente de ASACOP.

Augusto Erbin: Especialista en comunicacién digital, se ha desempefiado como consultor en
comunicacion institucional, corporativa, asi como en el sector gubernamental y politico. Ademds,
trabaja en proyectos como consultor en Andlisis de Datos.



