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VISTO

       El EX-2022-00164574- -UNC-ME#FCC, por el cual se solicita la aprobación de la propuesta de Extensión desde
las asignaturas, del proyecto titulado: “Necesidades y estrategias de comunicación para experiencias de Turismo
rural y/o Comunitario de la Provincia de Córdoba (u otras de Argentina).” presentado por la docente Natalia
Traversaro de la asignatura Introducción a la Problemática al Turismo (1º año) y Políticas Estatales en Turismo (2º
año) de la Tecnicatura a Distancia en Comunicación y Turismo de la Facultad Ciencias de la Comunicación.

Y CONSIDERANDO          

       El programa “Proyectos de Extensión desde las Cátedras” tiene como objetivo principal fortalecer y jerarquizar
las prácticas extensionistas llevadas a cabo por los docentes de la Facultad de Ciencias de la Comunicación en el
marco de su asignatura, afirmando así a la extensión universitaria como una de las funciones básicas de la
Universidad junto a la docencia y la investigación.

       Que la propuesta de la Prof. Natalia Traversaro se enmarca en la política establecida por esta Secretaría de
Extensión orientada al diálogo de saberes, articulación de proyectos extensionistas y actividades realizadas por la
comunidad educativa de la Facultad de Ciencias de la Comunicación.

        Que existe la necesidad de institucionalizar los Proyectos que se llevan adelante en el marco de este
Programa.               Por ello;

LA DECANA DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

DE LA UNIVERSIDAD  NACIONAL DE CÓRDOBA

RESUELVE:

ARTÍCULO 1º: Aprobar como perteneciente al "Programa de Extensión desde las Cátedras", el Proyecto
“Necesidades y estrategias de comunicación para experiencias de Turismo rural y/o Comunitario de la Provincia de
Córdoba (u otras de Argentina)”, presentado por la docente Natalia Traversaro de la asignatura "Introducción a la
problemática al Turismo" (1º año) y "Políticas Estatales en Turismo" (2º año) de la Tecnicatura a Distancia en
Comunicación y Turismo de la Facultad Ciencias de la Comunicación que como Anexo I, que forma parte de la
presente.

ARTÍCULO 2º: Protocolícese, comuníquese. Gírese a la Sec retaría de Extensión de la Facultad de Ciencias de la
Comunicación. Oportunamente, archívese.







 


 


 
ANEXO I 


 
Programa de extensión desde las Cátedras. 


 
 (*) Presentación de una copia impresa y otra via mail a Secretaría de Extensión 
FCC. 
 


Cátedra Introducción a la problemática al Turismo (1º año) y Políticas 


Estatales en Turismo (2º año). Tecnicatura en Comunicación y 


Turismo. Facultad Ciencias de la Comunicación. 


Año 


/Orientación 


1º y 2º año Tecnicatura en Comunicación y Turismo 


1. Título 


del proyecto/ 


actividad 


 


 Necesidades y estrategias  de comunicación para 


experiencias de Turismo rural y/o Comunitario de la 


Provincia de Córdoba (u otras de Argentina). 


 


 


2. Respon


sable de la 


Cátedra 


Natalia Traversaro 


3. Respon


sable 


Académico o 


Coordinador 


de la 


Actividad o 


Proyecto 


Natalia Traversaro 


4. Miembr Natalia Traversaro: docente cátedra introducción al Turismo y 


Políticas Estatales en Turismo de Tecnicatura Comunicación y 


Turismo (FCC). Coordinación del equipo. 







 


 


os del equipo Victoria Lascano: fotógrafa y estudiante de arte (UNC). 


Colaboradora en la producción audiovisual (producción y edición 


de material de fotografía y audiovisual) 


Estudiantes y egresades de la Tecnicatura de Comunicación y 


Turismo de Facultad de Ciencias de la Comunicación; 


Universidad Nacional de Córdoba. 


 


5. Área 


Temática 


Comunicación y cultura  


6. Antece


dentes de la 


práctica 


Natalia Traversaro es  docente desde hace 15 años en la 


Tecnicatura de Comunicación y Turismo (facultad Ciencias de la 


Comunicaciín/UNC). 


Desde las cátedras mencionadas se trabaja en la necesidad de 


recuperar la cultura de comunidades que son visitadas y 


conocidas fundamentalmente por su patrimonio natural, pero se 


desconoce la profundidad de su riqueza cultural. Además, se 


rescata la concepción de la responsabilidad que tiene la 


comunicación al momento de elaborar y difundir  contenidos 


sobre la cultura, historia, las personas y comunidades 


involucradas. 


Además, desde 2011 la docente trabaja en el equipo de 


investigación sobre “Democratización de la comunicación y la 


cultura” con organizaciones de comunicación y cultura 


comunitaria, con financiamiento de SECYT/UNC. 


Por otra parte, entre los antecedentes cabe mencionar que este 


año retomamos actividades con el Museo de Ciencias de la 


Salud (Hospital Nacional de Clínicas/Facultad de Ciencias 


Médicas/UNC) con quienes, en el año del centenario del Hospital 


Nacional de Clínicas  realizamos prácticas académicas con 


alumnes de la Tecnicatura de Comunicación y Turismo. 


7. Moment


o en el que se 


encuentra la 


experiencia 


Experiencia en proceso: no aún,  pero ya tenemos los contactos 


con agrupaciones y artesanes para iniciarla. 


Experiencia aun no iniciada 


8. Caracte


rísticas de las 


 Las actividades previstas para el proyecto consisten en 


investigar la realidad de las organizaciones de turismo 


comunitario y realizar producciones audiovisuales ( bajo la 







 


 


actividades/pr


oyectos 


modalidad que sea posible en la situación de actual por la 


pandemia) sobre el trabajo de artesanas/os de la provincia 


de Córdoba para ser publicados en  los medios virtuales 


de la Tecnicatura en Comunicación y Turismo,  página 


web de la FCC y redes sociales destinadas a tal fin. 


 


9. Impacto 


esperado 


Hacer llegar por medios virtuales y redes sociales a les 


estudiantes de la carrera y a la comunidad en general,  


contenidos históricos/culturales sobre el trabajo, historia y  


actividades que realizan organizaciones de turismo comunitario y  


artesanes.  


10. Objetiv


os generales 


y específicos 


Objetivo general: 


Desarrollar producciones audiovisuales  destinadas a poner en 


valor la historia y trabajo de organizaciones de turismo rural y/o 


comunitario de Córdoba (y/o Argentina). 


Objetivos específicos: 


 Generar contenidos audiovisuales  sobre la historia y 


trabajo de organizaciones de turismo rural y/o comunitario 


de Córdoba (u otras de Argentina). 


  Adaptar los contenidos elaborados para transmitir en 


aulas virtuales de la Tecnicatura en Comunicación y 


Turismo, páginas web de la Facultad e Ciencias de la 


Comunicación y redes sociales elaboradas para  este fin. 


 


 


11. Líneas 


teóricas que 


orientan el 


trabajo 


Comunicar en Turismo es considerado una labor prioritaria para 


que destinos turísticos, sus atractivos naturales, culturales sean 


conocidos y visitados. Sin embargo, desde nuestra carrera 


intentamos fortalecer el concepto de la responsabilidad de la 


palabra y la comunicación. En este sentido, entendemos que no 


siempre lo importante es “difundir” y “publicitar”, sino también 


recuperar contenido sobre historia, cultura, vida cotidiana, etc. 


En esta línea nos interesa profundizar las prácticas de extensión 


que proponemos. 


.  


12. Estrate  Investigar sobre los agentes que producen las prácticas, 


sus contextos de producción y las características de las 







 


 


gias 


metodológica


s 


prácticas en sí mismas (Costa y Mozejko, 2009). 


 Producción de contenidos para medios gráficos y 


virtuales. 


 Producción de contenidos audiovisuales. 


 Uso de medios virtuales como páginas web y redes 


sociales para la difusión de contenidos. 


13. Cronog


rama previsto 


y estado 


actual 


Actividad Mar


zo 


Ab


ril 


Ma


yo  


Ju


nio 


Jul


io 


Ago


sto 


Se


pt 


Octu


bre 


N


ov 


D


ic 


Investiga


r sobre 


los 


agentes 


que 


produce


n las 


prácticas


, sus 


contexto


s de 


producci


ón y las 


caracterí


sticas de 


las 


prácticas 


en sí 


mismas 


(Costa y 


Mozejko, 


2009). 


X X X X       


Generar 


contenid


os sobre 


historia 


de 


artesane


s 


  X X X X X X X  


Editar 


contenid


os  


 X    X X X X  


Crear  X    X     







 


 


redes 


sociales 


y 


publicar 


en las 


mismas  


Publicar 


contenid


o en 


redes 


sociales 


      x x x x 


Publicar 


contenid


o en 


página 


web 


 x    x x x x x 


Evaluar 


la 


llegada 


de 


comunic


ación y 


respuest


as 


      x x x x 


 


14. Estrategi


as de 


comunicación/


difusión de los 


resultados 


- Los resultados y números publicados se difundirán en aulas 


virtuales y página web FCC y redes sociales creadas para 


este fin. 


- Se presentarán a jornadas/congresos o eventos 


académicos/culturales. 


15. Informa


ción 


requerida 


para 


proyectos 


 -- 







 


 


interinstitucio


nales 


16. Logros 


alcanzados 


(en el caso 


que se 


encuentre en 


implementaci


ón) 


Aún no ha iniciado pero ya tenemos contactos y aceptación de 


algunas organizaciones de Turismo comunitario representativxs 


de nuestra identidad cultural. 


17. Inconve


nientes 


presentados 


(en el caso 


que se 


encuentre en 


implementac


ión) 


El equipo debe trabajar con recursos materiales y económicos 


propios para movilidad y generar producciones audiovisuales. 


 


18. ¿Por 


qué 


consideran a 


este 


proyecto 


como 


extensionist


Es extensionista porque el trabajo en la comunidad, los destinos 


turísticos y sus producciones culturales posibilita llevar a la 


práctica los conocimientos adquiridos en la carrera. 


 En la Carrera de Comunicación y Turismo estudiamos y 


fomentamos cómo la comunicación debe orientarse para 


profundizar conocimientos sobre nuestros recursos y patrimonio 


cultural y comunicarlos poniéndolos en valor. Al mismo tiempo, 







 


 


a? fomentamos a la comunicación como medio y herramienta 


articuladora en la comunidad. Todo esto es una necesidad para 


comunidades, organizaciones de turismo comunitario y 


artesanes que poseen menos visibilidad que los productos 


turísticos comerciales y nos permite que les estudiantes lo 


pongan en práctica.  


19. ¿De 


qué manera 


se 


implicaron 


en el 


desarrollo 


del proyecto 


los actores 


con los que 


se trabaja? 


Aún no inició  


20. El 


proyecto/activ


idad se 


encuentra 


actualmente 


financiado? 


(describir en 


caso 


Actualmente no tenemos financiamiento. 







 


 


afirmativo) 


21.Otros 


datos que 


considere 


relevante 


Consideramos que el proyecto es importante ya que contribuye a 


elaborar contenidos sobre la labor de organizaciones de turismo 


comunitario que poseen menos recursos para la difusión que los 


productos turísticos comerciales. 


En el mismo sentido, en el sector turismo hay expectativas sobre 


el fortalecimiento del turismo interno, vistas las dificultades para 


viajar al exterior originadas por la pandemia por COVID-19. 


 De esta manera, el contexto y las necesidades generan 


posibilidades y favorecen el  desarrollo de prácticas de 


comunicación que para que las experiencias de turismo 


comunitario puedan dar a conocer sus producciones desde una 


idea de comunicación responsable hacia las comunidades y sus 


habitantes. 
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