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COLEGIO NACIONAL DE MONSERRAT
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DE SEGUNDO ANO
Plan de Estudios 2005
Vigente desde ciclo lectivo 2022

FUNDAMENTACION

Cuando se habla de marcas, muchas veces se lo relaciona directamente
con su nombre, logotipo, simbolo, etc. Sin embargo, una marca es mucho més
gue eso. Es la expresion del propésito de una organizacién y del compromiso
con sus grupos de interés. Es todo lo que la gente piensa, siente y comparte
sobre una organizacion, un producto o servicio, genera vinculos con las personas

y crea valor.

Esta asignatura permite al alumnado pensar y crear marcas que impacten
en la vida de las personas, favoreciendo el desarrollo de su creatividad, su
imaginacion y su pensamiento estratégico. Esto se llevara a cabo a través de
clases tedrico-practicas con modalidad de taller, priorizando la idea de proceso,
tanto en proyectos individuales como grupales, favoreciendo la autonomia vy
toma de decisiones, la interaccion en el trabajo en equipo y la simulacion de
situaciones reales de la vida profesional, exponiendo y argumentando con

fundamentos soélidos todo lo desarrollado.

COMPETENCIAS

e Comprension y mirada global del problema de comunicacion.

e Analisis critico del contexto en el que se desarrolla el proyecto.

e Pensamiento estratégico en la toma de decisiones.

e Exploracion en la busqueda de soluciones al problema de comunicacion.

e Juicio critico en la valoracion del proyecto desarrollado.

| F-2022-00805388-UN C-SAA(li#CN M

paginalde4



Anexo: Colegio Nacional de Monserrat — Comunicacion Visual — Programa de
Promocién Publicitaria — Segundo Afio — Plan de Estudios 2005 — Vigente desde ciclo
lectivo 2022

CONTENIDOS
UNIDAD N° 1: Introduccién al disefio.

Disefio y comunicacion visual. Areas del disefio. El disefio grafico y su campo de
accion. El disefio como actividad proyectual. Proceso de disefio. Elaboracion y

uso de brief.

UNIDAD N° 2: Semiética del disefio.

Signo. Dimensiones del signo. Tipos de signos: icono, indice, simbolo. Marca.
Marca conceptual y marca grafica. Tipologia de marcas: signos marcarios,
terminologia. Parametros de una marca. Analisis sintactico, semantico y

pragmatico de una marca.

UNIDAD N° 3: Sintaxis de marca.

Aspectos compositivos de los signos de identificacion: tipografia, forma y color.
Tipografia de marca y tipografias complementarias. Paleta cromatica: criterios
de seleccion del color y especificaciones técnicas. Grillas y reticulas. Ajuste y

construccién modular.

UNIDAD N° 4: Normalizacién de la identidad visual.

Manual de lineamientos graficos de la marca. Propuestas de marca. Versiones
cromaticas y monocromaticas de una marca. Tipografias primarias vy
secundarias. Espacio de seguridad o campo minimo de accion. Reducciones

minimas. Grilla constructiva.

UNIDAD N° 5: Sistemas de identidad.

Concepto e idea de sistema. Constantes y variables de un sistema visual.
Sistemas de alta y baja complejidad. Sistemas formales, conceptuales y mixtos.
Sistemas abiertos y cerrados. Creacion del sistema marcario y aplicacion en sus

puntos de contacto.

| F-2022-00805388-UN C-SAA(ZI#CN M

pagina2 de4



Anexo: Colegio Nacional de Monserrat — Comunicacion Visual — Programa de
Promocién Publicitaria — Segundo Afio — Plan de Estudios 2005 — Vigente desde ciclo
lectivo 2022

UNIDAD N° 6: El mensaje publicitario.

Principios de la percepcion visual. Teoria y leyes de la Gestalt. Concepto e idea
eje de campafa. Retdrica de la imagen: principales figuras retoricas en la

publicidad.

UNIDAD N° 7: Campafa grafica.

Brief de campafia. Tipos de campafia. Caracteristicas de los medios gréaficos
impresos y digitales. Adaptacion del mensaje segun las caracteristicas de cada

medio.

CRITERIOS DE EVALUACION

Teniendo en cuenta que se trata de una materia taller donde cada
instancia evaluatoria involucra la elaboracién de un proyecto de disefio, se
prestara mucha atencién a la evaluacion de proceso, favoreciendo la autonomia
y toma de decisiones del estudiantado. Es por ello que se valorard la
participacion activa en clase, el andlisis critico de la problematica a resolver, el
cumplimiento de las consignas, los tiempos y modos de presentacién. Se tendra

especialmente en cuenta:

e Cumplimiento general de la consigna planteada.

e Coherencia a lo largo de todo el proceso de trabajo.

e Grado de originalidad/innovacion en la propuesta final.
e (Calidad gréfica final.

CARGA HORARIA: 3 horas catedra.
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