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Panel de debate: Encuesta Nacional de Consumos Culturales: cómo y para qué medir la cultura
Las encuestas de consumos culturales son iniciativas de los Estados Nacionales, realizadas a través de 
diferentes áreas institucionales ligadas a la cultura, con el objetivo de conocer el comportamiento sobre 
hábitos y consumos culturales de sus poblaciones. Constituyen un recurso indispensable para conocer 
las características de los consumos culturales, junto con sus transformaciones, así como los procesos 
estructurales de conformación de audiencias. Además de la información que proveen en términos 
descriptivos sobre estas prácticas, son la base para el desarrollo de políticas públicas así como de 
investigaciones académicas que utilizan esos datos. 
El estudio del consumo cultural constituye un área estratégica para conocer cómo las transformaciones 
sociales y culturales contemporáneas ligadas a los procesos de globalización y los de digitalización 
transformaron las dinámicas de producción, acceso, circulación de:
“(...) hábitos, gustos, prácticas y rituales de consumo cultural y, junto a ello, cambiaron las 
sensibilidades, las experiencias y los mecanismos de distinción (Bourdieu, 1979) y diferenciación que 
anclaban algunas expresiones culturales a determinados patrones sociales (Peterson y Kern, 1996; 
DiMaggio, 1987; Lahire, 2004; Coulangeon y Duval, 2013). Se modificaron también las estructuras de 
producción cultural a partir de la tecnología y la desmaterialización de las formas de circulación de la 
cultura (Sapiro, 2009; Duval, 2016)” (Radakovich y Wortman, 2019, 12).

La tercera edición de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales (ENCC) consolida una herramienta 
de investigación que permite generar información certera acerca de las prácticas y consumos culturales 
de la población de nuestro país. A cargo del Sistema de Información Cultural de la Argentina, las 
ediciones anteriores (2013 y 2017) mantuvieron la comparabilidad de los datos, al mismo tiempo que 
fueron incorporando nuevas variables para profundizar los análisis, indagando por ejemplo en el 
impacto del proceso permanente y acelerado de la digitalización al que asistimos en las sociedades 
contemporáneas. 
En un contexto en el cual los procesos de digitalización y dataficación de la sociedad contribuyen a la 
privatización de los datos por parte de los grandes conglomerados empresariales ligados a las 
tecnologías de la comunicación y la información, generando nuevas desigualdades vinculadas al acceso 
a esa información, las estadísticas públicas multiplican su valor para quienes producen conocimiento 
sobre el tema, por su carácter estructurado y abierto.
A su vez, la construcción de indicadores culturales se enfrenta a una serie de desafíos teóricos y 
metodológicos que, a pesar del avance de ciertos consensos, aún están lejos de considerarse 
superados. 
En este marco, nos proponemos presentar y discutir  los datos principales de la Encuesta Nacional de 
Consumos Culturales (2023), junto con la serie histórica (2013 - 2023). Junto con ello, en esta actividad 
esperamos presentar las novedades en torno cómo medir aspectos vinculados a la digitalización. 
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Encuesta Nacional de Consumos Culturales: cómo y para qué medir la cultura
Invitadas: Dra. Brenda Focás (UNSAM)
                  Lic. Valeria Bonomo (SINCA)
Fecha: 30 de octubre (18 30hs)
Organizan: Programa de Estudios sobre Comunicación y Ciudadanía 

         Maestría en Comunicación y Cultura Contemporánea
     Metodología de la Investigación Social I - Cuantitativa (Sociología y Ciencia Política)

El estudio del consumo cultural constituye un área estratégica para conocer cómo las transformaciones 
sociales y culturales contemporáneas ligadas a los procesos de globalización y los de digitalización 
transformaron las dinámicas de producción, acceso, circulación de:
“(...) hábitos, gustos, prácticas y rituales de consumo cultural y, junto a ello, cambiaron las 
sensibilidades, las experiencias y los mecanismos de distinción (Bourdieu, 1979) y diferenciación que 
anclaban algunas expresiones culturales a determinados patrones sociales (Peterson y Kern, 1996; 
DiMaggio, 1987; Lahire, 2004; Coulangeon y Duval, 2013). Se modificaron también las estructuras de 
producción cultural a partir de la tecnología y la desmaterialización de las formas de circulación de la 
cultura (Sapiro, 2009; Duval, 2016)” (Radakovich y Wortman, 2019, 12).
La tercera edición de la Encuesta Nacional de Consumos Culturales (ENCC) consolida una herramienta 
de investigación que permite generar información certera acerca de las prácticas y consumos culturales 
de la población de nuestro país. A cargo del Sistema de Información Cultural de la Argentina, las 
ediciones anteriores (2013 y 2017) mantuvieron la comparabilidad de los datos, al mismo tiempo que 
fueron incorporando nuevas variables para profundizar los análisis, indagando por ejemplo en el 
impacto del proceso permanente y acelerado de la digitalización al que asistimos en las sociedades 
contemporáneas. 
En un contexto en el cual los procesos de digitalización y dataficación de la sociedad contribuyen a la 
privatización de los datos por parte de los grandes conglomerados empresariales ligados a las 
tecnologías de la comunicación y la información, generando nuevas desigualdades vinculadas al acceso 
a esa información, las estadísticas públicas multiplican su valor para quienes producen conocimiento 
sobre el tema, por su carácter estructurado y abierto.
A su vez, la construcción de indicadores culturales se enfrenta a una serie de desafíos teóricos y 
metodológicos que, a pesar del avance de ciertos consensos, aún están lejos de considerarse 
superados. 
En este marco, nos proponemos presentar y discutir  los datos principales de la Encuesta Nacional de 
Consumos Culturales (2023), junto con la serie histórica (2013 - 2023). Junto con ello, en esta actividad 
esperamos presentar las novedades en torno cómo medir aspectos vinculados a la digitalización. 
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